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A Revista da Lata é uma publicacéo anual
da Associacéo Brasileira dos Fabricantes
de Latas de Aluminio (Abralatas) e traz

um panorama atualizado do mercado de
embalagens e de bebidas, com tendéncias
e inovacgdes do setor que influenciam ou
acompanham habitos de consumo.

Editada desde 2007, a publicacdo também
aponta um tema que é atentamente
monitorado pelos fabricantes da lata

de aluminio para bebidas: a busca por

uma economia de baixo carbono. S&o
reportagens especiais e artigos de opinido
gue destacam o grave problema da poluicdo
e do impacto ambiental dos bens e servicos.

A Revista aborda também a necessidade
de se estabelecer no Brasil politicas
tributérias de estimulo ambiental para
producéo e consumo de baixo impacto.
A lata é a embalagem mais reciclada do
mundo e o modelo de logistica reversa
mais bem-sucedido do pais, que serviu
de referéncia para o Acordo Setorial

de Embalagens em Geral, visando ao
cumprimento das determinag@es da
Poalitica Nacional de Residuos Solidos.

A Abralatas foi criada em 2003 com o
objetivo de estabelecer o intercambio de
experiéncias e promover o desenvolvimento
e 0 aumento da competitividade da

lata de aluminio para bebidas e de

sua cadeia produtiva no Brasil.
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A VITORIA DO BRASIL

EM TODOS OS

CAMPOS — INCLUSIVE

NO DESTINO DE SEUS
RESIDUOS E REJEITOS

— MOSTRARA NOSSO
PAIS PRONTO PARA
TODOS OS DESAFIOS H
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WILMAR ARINELLI JUNIOR

Presidente do Conselho de Administracdo da Abralatas

OTIMISMO SEMPRE, MAS SEM

DEIXAR A BOLA CAIR

Brasil tem mais uma chance, neste ano, de definir seu

rumo e estruturar seu futuro. Os proximos governantes,
quaisquer que sejam, encontrardo um pais cambaleante, ainda
respirando, mas com um descrédito crescente da populagéo

sobre a palitica e sobre os paliticos. Perder a esperanca, porém, é

pior para todos. E desistir. E propagar o virus do pessimismo.

Ao longo dos tempos nos acostumamos, por exemplo, a nos des
fazer de nosso lixo doméstico sem tomar o devido cuidado. Con
sumimos e queremaos nos livrar a todo custo dos residucs que
geramos. Ha uma frase nesta edicéo, do velejador Amyr Klink,
gue deixa claro o resultado desse comportamento: “Ninguém
joga fora o seu lixo; joga no proprio pé”. O problema esta a nossa
porta, no descarte equivocado de residucs, na vitoria do come
dismo e da vantagem financeira sobre o beneficio ambiental.

E isso que esta por tras da campanha global Mares Limpos,
promovida pela ONU Meio Ambiente, que nos alerta para um
problema gravissimo: a poluicao dos oceanos, principalmente
por materiais plasticos. Segundo a coordenadora da campanha
no Brasil, Fernanda Daltro, se nada for feito, em 2050 havera
mais plastico do que peixes nos oceanos.

A Abralatas teve o privilégio de participar das palestras da
Cupula Mundial dos Oceanos, promovida pela revista The
Economist, incluindo no debate tema que ha muito tempo é
estudado e reconhecido pela Unido Europeia como solugao
para problemas ambientais: a instituicdo de mecanismos de
natureza tributaria para a reducao da poluicdo ambiental. Pales
trante nesse importante encontro, Nosso presidente executivo,

Renault Castro, mostrou para representantes do mundo inteiro
gue essa € uma solugdo que seguramente reduzira 0 consumo
de produtos que causam danos ao meio ambiente, como certos
tipos de plasticos, orientando a economia para a producéo de
bens e servi¢os de menor impacto ambiental, em relagdo aos
niveis atuais.

Infelizmente, como apuramos nesta edicdo, S&o poucos os par
tidos paliticos e projetos de lei em tramitag&o no Legislativo que
tratam do tema. Nao se pode fechar os olhos para uma pesquisa
como a realizada pelo Instituto Oceanografico da Universidade
de S&o Paulo, que constatou que 95 do lixo encontrado em
nossas praias sao formadas por plasticas, como garrafas, copos,
canudos, redes de pesca. Novos olhares sobre a palitica brasileira
podem nos fazer mudar a nossa rotina, deixar o comodismo para
alterar os padroes de consumo em beneficio do meio ambiente.

Otimismo temos também em relagéo a um evento muito
estimulante para o consumo de bebidas — e de latas, claro. A
Copa do Mundo da Fifa, na Russia. Nesta edicao, trazemos um
artigo exclusivo do ex-camisa 10 da selecéo, Zico. O Galinho de
Quintino, que empresta seu nome para um clube de assinaturas
de cerveja, vé um time pronto para vitorias.

Sim, somos otimistas. A vitéria do Brasil em todos os campos
—inclusive no destino de seus residucs e rejeitos — mostrara
Nosso pais pronto para todos os desafios. Otimismo sim, mas
cumprindo com a nossa obrigacdo ambiental e torcendo para
gue todos, e ndo apenas alguns, contribuam igualmente para
recuperar e preservar o meio ambiente. O pais tem solugéo.

ABRALATAS -
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VALE A PENA
PRODUZIR COM
MENOS IMPACTO
AMBIENTAL.
DIFICIL E
COMPETIR COM
QUEM NAO FAZ
A SUA PARTE H
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RENAULT DE FREITAS CASTRO

Presidente Executivo da Abralatas

Economista formado pela UnB, com MBA em Direito Econdmico pela
FGV e mestrado (M.Sc.) pela Universidade de Oxford, Inglaterra.

UM ANO PARA CONSOLIDAR O
CRESCIMENTO DO SETOR

ventos como a Copa do Mundo de Futebol e as Eleigcbes potencial do mercado do pais e de todo o continente. A expee

sempre produzem grandes emocdes também para o
setor de bebidas e embalagens. E os dois eventos surgem no
calendéario de 2018 como um apoio ao otimismo percebido
desde 0 ano passado, dando sustentac&o a um movimento
de crescimento nas vendas que deve se repetir neste ano
também.

O Mundial de Futebol, a ser realizado dessa vez na distante
Russia, ocorre em um periodo de baixo consumo no Brasil.
Em decorréncia da queda de temperatura, junho e julho séo

tativa positiva vem em forma de investimentos, com novas
unidades inauguradas, modernizacéo de equipamentos,
inovacdes na embalagem.

A producédo descentralizada, espalhada por todas as regides
do pais, permite 0 uso da lata por nimero cada vez maior de
fabricantes de bebidas. Esse movimento ja é percebido com o
crescimento da producdo da cerveja artesanal, que comeca a
buscar na lata uma solugdo mais adequada para preservar o
sabor da bebida. Com equipamentos de envasamento moveis

0s meses de menor consumo de cerveja o ano, mesmo com aou compartilhamento de unidades por diversos pequenos

ocorréncia de outros eventos, como as festas juninas. O restll
tado é que uma Copa do Mundo, mesmo a 11 mil quildbmetros
de distancia, estimula o consumo no Brasil, transformando
nosso resultado de inverno em um resultado de ver&o!

J& em relacdo as Eleicdes, ha dois fatores importantes para o
setor. O primeiro é a multiplicacdo por todo o pais de grandes

fabricantes, o certo € que a lata expande seu alcance, escanca
rando o potencial do pais para a embalagem.

O Brasil € o terceiro maior produtor de latinhas — atras
apenas da China e dos Estados Unidos — e é o maior reci
clador dessa embalagem do mundo, dando um exemplo de
gue é possivel sim investir em economia circular. Nossa

encontros politicos. Nessas concentraces de pessoas, sempre producéo ultrapassa 25 bilhGes de unidades por ano e quase

ha espaco — e argumentos! — para o consumo de bebidas. O
segundo motivo, especialmente para a lata de aluminio para
bebidas, é a oportunidade de colocar na pauta eleitoral e na
cabeca de candidatos que hé eleitores preocupados com o
meio ambiente e com o0 consumo sustentavel.

Nesse cenario, as latinhas ampliam sua presenca em todo o
pais. Chegam novogplayers— a polonesa CanPack e a irlan
desa Ardagh, grandes fabricantes mundiais — que se juntam
as americanas Ball e Crown Embalagens, percebendo o

a totalidade disso volta a ser lata novamente, com uma
recuperacdo de aproximadamente 280 mil toneladas de
aluminio.

Isso n&o € pouco. Significa que 1,4 milh&o de toneladas de
bauxita deixaram de ser extraidas. Residuos deixaram de ser
jogados por ai. Deixaram de ir para 0 mar.

Vale a pena produzir com menos impacto ambiental. Dificil é
competir com quem néo faz a sua parte.
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INDUSTRIA CRESCE ,% EM E ESPERA
RESULTADOS SEMELHANTES NESTE ANO

RENAULT CASTRO

setor de embalagens deu os primeiros

sinais de que a economia brasileira
esta se recuperando, e fechou 2017 com um
crescimento global de 1,96 na producéo
fisica, segundo a Associacdo Brasileira de
Embalagem (Abre). A resposta foi ainda mais
animadora na industria de latas de aluminio
para bebidas, com um crescimento de 4,9
sobre as vendas do ano anterior, ampliando
sua participacdo no mercado de bebidas, que
registrou aumento de 1 no mesmo periodo,
segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE).

Com a producéo ultrapassando 25 bilhdes de
unidades/ano, os fabricantes de latas de alumk
nio para bebidas tém a expectativa de que os
nameros de 2018 serdo similares. “Temos gran

Foto: Weimer de Carvalho Franco

atividades eleitorais, quando tradicionalmente
ha aumento no consumo de bebidas”, des
taca Renault Castro, presidente executivo da
Abralatas.

A principal aposta do setor séo os jogos da Copa
do Mundo de futebol. Mesmo sendo realizado

a 11 mil quildmetros do Brasil, na Russia, 0
evento estimula a reunido de torcedores para
assistir as partidas, seja em suas casas, seja
em ambientes externos, como bares. “Mais do
que isso. O evento ocorre no inverno brasileiro,
periodo de baixo consumo de bebidas. Com

a transmisséo dos jogos e com os torcedores
reunidos, € como se tivéssemos outro més de
consumo pleno. A venda de bebidas em junho

e julho, periodo da Copa, acaba se equiparando
a meses de verdo, ampliando a média anual”,

des eventos neste ano, como a Copa do Mundo e explica Renault.
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“O evento reduz a sazonalidade do nosso mer
cado e, dessa forma, a performance observada
em 2017 de 5 deve ser o crescimento minimo
esperado para 2018”, afirma Jorge Bannitz,
presidente da Ardagh Group no Brasil. “Pro-
vavelmente teremos um crescimento em torno
de um digito médio”, reforca Wilmar Arinelli,
presidente da Crown Embalagens.

Outros pontos importantes estdo sendo levados
em considerac&o na projecao do resultado

de 2018. “Os principais fatores serdo a conso
lidac&@o da retomada econdmica, com juros
baixos, melhora do emprego e o consumidor
ganhando ainda mais confianga”, explica
Carlos Pires, presidente da Ball. “Se as Ultimas
previsdes de crescimento do PIB se confir
marem, somadas a tdo esperada melhora nos
niveis de emprego, acredito que teremos uma
surpresa bastante positiva para 0 mercado de
latas neste ano”, acrescenta Paulo Dias, presi
dente da CanPack Brasil.

Diferencial competitivo - As vésperas de

completar trinta anos de fabrica¢é@o no Brasil,
a lata de aluminio para behidas se consolida

como uma embalagem moderna, pratica,
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segura, eficiente e sustentavel. Esses fatores
acabam garantindo & embalagem uma vanta
gem competitiva em relagdo as concorrentes

do mercado de bebidas, explica Renault Castro.

“Com producgéo descentralizada, atendemos
fabricantes de bebidas de todo o pais, ofere
cendo uma embalagem em diversos tamanhos,
com possibilidade de rotulagem de acordo
com as campanhas do cliente. A lata pode ser
comercializada em grandes concentragcfes

de pessoas, sem o risco de quebrar e machu
car o consumidor. Gela mais rapido. Protege
melhor o sabor da behida, o que é extrema
mente importante para o apreciador de uma
boa cerveja, por exemplo. Ou seja, temos uma
embalagem com muitas vantagens para o
envasador e para o consumidor. Mas talvez a
mais reconhecida seja a sustentabilidade, pelo
fato de ser comprovadamente a embalagem
mais reciclada do mundo.”

Os fabricantes ampliam esse diferencial com
petitivo da latinha com outras a¢Bes internas.
“Um dos pilares estratégicos da Ball é a susten
tabilidade. Estamos preocupados em equilibrar
Nnossos impactos econdmicos, ambientais e
sociais para alcangarmos sucesso no longo

STELLA |
ARTOIS |

prazo. E isso significa, claro, estar comprome
tido com projetos de redugéo de consumo de
energia, reaproveitamento de agua e eficiéncia
no uso de metal. Estamos alinhados e no cami
nho certo para atingir o objetivo global da Ball
de reduzir nossa pegada de carbono em 25
até 2020 no segmento de latas para bebidas”,
informa Carlos Pires.

“A Crown trabalha com metas claras para
reducdo do impacto ambiental em suas ope
racBes. Temos acBes voltadas para a reducéo
do uso de agua, papel, energia, entre outros”,
conta Wilmar Arinelli. “A CanPack tem uma
série de projetos, em nivel global e local, para
reducao e otimizagdo do consumo de agua,
energia, gas, matérias-primas, aluminio etc.
Entendemos que, além de garantir um retorno
adequado aos nossos acionistas, também temos
a obrigacéo de zelar pelo bom uso dos recursos
naturais e pelo bem-estar da sociedade”, com
pleta Paulo Dias. “Desde o inicio das operacbes
no Brasil, a Ardagh Group vem implemen-
tando inUmeras acoes que visam a redugéo do
consumo de energia, gas, assim como de recur
S0s naturais, o que garante a reducdo da nossa
pegada de carbono”, reforca Jorge Bannitz.
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CROWN

Brand-Building Packaging™
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Alagoinhas-BA
Jacarei-SP
Manaus-AM (em construcao)

Aguas Claras-RS
Belém-PA
Brasilia-DF
Cuiaba-MT
Extrema-MG
Jacarei-SP
Manaus-AM
Pouso Alegre-MG
Recife-PE (duas unidades)
Santa Cruz-RJ
Simdes Filho-BA
Trés Rios-RJ

Itumbiara-GO
Maracanau-CE (duas unidades)

Cabretva-SP
Estancia-SE
Manaus-AM
Ponta Grossa-PR
Teresina-PlI

FABRICAS DE CORPO
Ardagh Metal Beverage Brasil
Ball
Canpack Brasil

Crown Embalagens

FABRICAS DE TAMPA

® Ardagh Metal Beverage Brasil
® Ball

@® cCanpack Brasil

® Crown Embalagens

Abralatas

Infogra co:
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SAO FABRICAS DE LATINHAS ESPALHADAS
PELO BRASIL, COM INVESTIMENTOS DE QUATRO

PRODUTORES GLOBAIS

ABRALATAS

Foto: Divulgacéo

os Ultimos anos, houve uma mudanca significativa no mercado

de latas de aluminio para bebidas no Brasil. O novo desenho
surgiu com a compra da fabricante britAnica Rexam — até entdo a maior
no Brasil — pela americana Ball, que ja tinha quatro unidades no pais
em uma joint venture com a Latapack. Por determinacdo do Conselho
Administrativo de Defesa Econémica (CADE), a Ball teve que se desfazer
de duas unidades brasileiras.

Nesse momento, surgiu a irlandesa Ardagh, que adquiriu as duas
fabricas da Ball e passou a operar no Brasil, expandindo sua atuacdo
com mais uma unidade de fabricacdo de tampas em Manaus/AM (em
construcéo), considerada a mais moderna do mundo. Mais recente
mente, a polonesa CanPack investiu no pais, adquirindo uma fabrica de
latas de ago para bebidas em Maracanau/CE, ja convertida para o uso de
aluminio, e inaugurando uma nova unidade em Itumbiara/GO. Todas ja
produzindo latas de aluminio para bebidas.

ABRALATAS
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O mercado brasileiro — o terceiro maior do
mundo — passou a contar entdo com quatro
fabricantes de latinhas. As entrantes Ardagh e
CanPack Brasil se juntaram a Ball e a ameti
cana Crown Embalagens, ampliando a capaei

Foto: Divulgac@o

dade de producao do pais, aumentando para 18

as unidades de producéo do corpo da embala
gem e para 6 0 numero de fabricas de tampas.

No total, a Ball possui dez unidades de corpo de
lata (Aguas Claras/RS; Jacarei/SP; Santa Cruz/

RJ; Trés Rios/RJ; Pouso Alegre/MG; Extrema/
MG; Brasilia/DF; Cuiaba/MT; Belém/PA,
Recife/PE) e trés de tampas (Manaus/AM;
Simdes Filho/BA; Recife/PE). A Crown Emba
lagens conta com quatro unidades de corpo
de lata (Teresina/PI; Estancia/SE; Cabretva/
SP; Ponta Grossa/PR) e uma de tampa em
Manaus/AM.

As duas novas fabricantes no Brasil tém, juntas,
seis unidades. A Ardagh conta com as fabricas
de corpo em Alagoinhas/BA e Jacarei/SP, e

ird inaugurar muito em breve uma fabrica de
tampas em Manaus/AM. Ja a CanPack Brasil
possui duas fabricas de corpo, sendo uma em
Maracanau/CE e outra em ltumbiara/GO, além
de unidade de tampa localizada na mesma area
da planta do municipio cearense.

* REVISTA DA LATA  »
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LATA DERRUBA PRECONCEITOS COM
EMBALAGEM QUE PROTEGE O SABOR DA BEBIDA

ABRALATAS

Foto: Marcus Antdnios Gouveia de Oliveira

uando comecou a ser produzida no

Brasil, nos ultimos meses de 1989, a
latinha de aluminio foi vista com um misto de
empolgacao e desconfianca. Surgiu substituindo
as latas de folha de flandres (composto de ferro,
aco e estanho), com um terco do peso da cen
corrente, introduzindo um conceito que estava
nascendo (a reciclagem do material) e como uma
embalagem mais préatica, que gela mais rapido.
Carregava também outra expectativa: solucio-
nar o problema da interferéncia do material da
antiga lata no aroma e no sabor da cerveja, ponto
destacado pelos degustadores da bebida. Talvez
venha dai a desconfianca... Ja estava formado o
preconceito sobre a embalagem de que a cerveja
em lata ndo era de qualidade...

ABRALATAS
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Quase trinta anos depoais, a lata de aluminio
conquistou os especialistas em cerveja, que
brando esse preconceito. O material impede

a exposicao da bebida a luz solar, evitando o
impacto dos raios ultravioleta sobre o sabor.
Inviolavel, a lata também protege a bebida do
contato com o oxigénio, outro fator que afeta a
gualidade da cerveja. Mesmo com a expansao
da lata no segmento de artesanais, ha quem
ainda duvide, contrariando especialistas, de
gue essa embalagem mantém a qualidade da
cerveja.

A resposta da latinha veio aos poucos, conquis
tando o consumidor com formatos diferen -
ciados, que permitem o consumo individual
ou compartilhado, rétulos atrativos e custo -
mizados para eventos, inovacdes na pintura

(mudam de cor conforme a temperatura ou
brilham no escuro em ambientes de festa). Mas
0 que propiciou 0 maior salto na participacéo
da lata no mercado de cerveja foi a descentrali
zacao da sua fabricacao.

Por ser uma embalagem leve, o ideal é que

a fabricagéo fique préxima das cervejarias.
Partindo da primeira fabrica, em Pouso Alegre
(MG), o setor dispde hoje de 18 unidades que
produzem o corpo da lata e seis fabricas de
tampas, espalhadas por todas as regifes do
pais, em 14 estados e no Distrito Federal. A
producdo anual, que ha 30 anos comecava com
800 milhdes de unidades, hoje ultrapassa a
casa dos 25 bilhdes de latas. A producgéo brasi
leira é a terceira maior do mundo, ficando atras
apenas da China e dos Estados Unidos.

* REVISTA DA LATA  »

O portfélio completo da Ball Corporation no mundo
€ bastante vasto e oferece novas possibilidades
bastante interessantes para a América do Sul.
Estamos trazendo inovagdes que ja sdo sucesso
em mercados mais maduros, como novas opg¢des
de tamanhos e tecnologias de impressédo com
atributos que séo valorizados pelo nosso mercado,
como diferenciacéo e customizacgéo, por exemplo.

Presidente da Ball

A Ardagh Group esta investindo no Brasil e,
em junho, inauguraremos nossa nova unidade = _
de tampas em Manaus (AM). Sera a maig.§ & & § 15 (%
moderna do mundo na producéo de tampas. "_E’l'l's- o

Presidente da Ardagh

Estamos trabalhando fortemente para sermos o
lider mundial na reducéo da espessura da
embalagem (down gauging), onde latas com as
mesmas caracteristicas técnicas seréo produzidas
com 0 uso de menos aluminio.

Presidente da CanPack Brasil

A Crown ja oferece a seus clientes de:
diferentes tipos de latas, combinando varios
tamanhos e diametros, além de litogra a

em HD, tintas e vernizes e tampas especiais

Estamos sempre abertos a desenvolver novos
produtos, que propiciem ao cliente uma

diferenciacao através da embalagem. >

Presidente da Crown Embalagens
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TECNOLOGIA APROXIMA CONSUMIDOR
DO PRAZER DE DEGUSTAR SUA BEBIDA

H oje, ela pode “falar” com vocé. Pode
“tocar” uma musica ou mesmo exibir
um video. Pode até interagir em braile... Produ-
zidas inicialmente em trés partes (corpo, fundo
e tampa), aproveitando os equipamentos utili-
zados para a fabricacdo da antiga lata de aco, as
latinhas receberam atualizagdes nos Ultimos
trinta anos, até se transformarem em embala
gens sdfisticadas, adequadas a cada momento
de consumo e alinhadas com o que ha de mais
moderno na tecnologia. “A todo momento, a
tecnologia aproveita as peculiaridades da lata e
transforma a bebida em um canal de comunk
cacao com o consumidor”, argumenta Renault
Castro, presidente executivo da Abralatas.

O avanco tecnolégico se deu basicamente
em dois fatores: novos formatos e tecnologia
de impressédo. Na area de formato, foram
estudadas alteracBes na embalagem que

* REVISTADA LATA -

preservassem suas caracteristicas estruturais.
“Existe uma engenharia complexa por tras da
fabricacdo da lata, que tem uma espessura fina
como um fio de cabelo e suporta até mil vezes
0 seu peso”, explica Renault. A presséo interna
sobre o cilindro de aluminio garante a resis-
téncia, mas tem um limite. “Os fabricantes se
esforgam para reduzir ainda mais a quantidade
de aluminio por lata, 0 que tem um impacto
significativo também para o meio ambiente.
Séo toneladas e toneladas de aluminio que
deixar&o de ser utilizadas”, completa.

Mas foram as inovagBes na rotulagem que
garantiram um avanco significativo na moder -
nizacdo da embalagem. “O processo de impres
s80 permitiu texturas, tintas que mudam de
cor com a mudanca de temperatura, rétulos
gue brilham no escuro. A lata consegue apre
ximar o consumidor do prazer de degustar sua

bebida preferida, ajuda a tornar o momento do
consumo ainda mais estimulante. E algo que
0s envasadores percebem e os consumidores
agradecem”, explica.

O diferencial da embalagem estimulou campa-
nhas especiais dos fabricantes de bebidas. A
tecnologia permitiu, por exemplo, a impressao
simultanea de rétulos diferentes. O objetivo
desse processo de impressao € permitir que os
fabricantes de bebidas usem a lata em card
ter promocional, permanente e com escala
comercial. Isso permitiu @ Coca-Cola desen
volver uma campanha com nomes diferentes
impressos e, mais recentemente, com imagens
de artistas.

As possibilidades de impressdo na lata ganha
ram destaque com a Realidade Aumentada.

Durante a Copa do Mundo de 2014, a Pepsi



A facilidade de impresséo
diferenciada em um mesmo
lote de latas permite a
inclusdo de QR Code com
informacdes diferentes, que
podem levar o consumidor

a outros ambientes da
Internet ou até mesmo
oferecer codigos de desconto.

[

lancou uma campanha na Europa com uma lata que, ao ser escaneada
por um celular, permitia ao usuario participar de um jogo interativo

de futebol com craques de sele¢des. Bastava ter o aplicativo da Blippar,
uma empresa especializada em Realidade Aumentada que trabalhou em
parceria com empresas de refrigerantes.

“A embalagem do produto provou ser uma das maneiras mais eft
cientes de criar Realidade Aumentada para marcas”, avalia Mikela
Eskenazi, diretora comercial da Blippar, em entrevista para a Metal
Packaging Europe. “Uma marca deve ver seu produto como um novo
canal digital para se comunicar. A Realidade Aumentada permite que
vocé direcione o cliente de seu produtooffline ao contetido de seus
canais online”, concluiu.

No caso da Coca-Cola, a Blippar transformou a lata em uma jukebox,
aquelas maquinas de musica. Em uma parceria com a Spatify, a Coca
oferecia 0 acesso a musicas, bastando usar o aplicativo para escanear

a lata. “Por causa do engajamento do consumidor, levantamos muitos
dados de consumo. Temos informacdes sobre quando e onde as pessoas
interagem com a bebida, por exemplo”, completou Mikela.

ABRALATAS -
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QUE O BRASIL
VOLTE A SORRIR,
DENTRO E FORA
DOS ESTADIOS H
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A GENTE MERECE
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INOVAGAO PARA MANTER CRESCIMENTO

Foto: Divulgacéo

retomada do crescimento de consumo de latas de aluminio para
bebidas (4,9 em 2017), refletindo a leve recuperacédo da eco
nomia brasileira (1 ), também comeca a ser percebida pela industria
de bebidas que, para garantir o crescimento, aposta em inovacéo e na
ampliacéo dos seus portfolios.

Segundo o diretor executivo da Associacdo Brasileira da Indistria da
Cerveja (CervBrasil), Paulo Petroni, a producéo de cerveja no pais come
¢ou a apresentar sinais de recuperacdo somente no segundo semestre
de 2017 “A melhora foi pequena, mas suficiente para compensar o fraco

PODEMOS desempenho do primeiro semestre e inverter a tendéncia negativa que
ESPERAR UM reinou nos Ultimos anos”, avalia.
CRESCIMENTO De acordo com estimativa da CervBrasil, a indGstria fechou o ano com

Z uma producdo de 13,3 bilhGes de litros de cerveja, patamar semelhante
PROXIMO DO a produgéo de 2016. Mesmo durante a crise, 0 setor ganhou mais de 90
PIB EM [ | novas empresas apenas no primeiro semestre de 2017, segundo dados do

Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento, alcangando 679

PAULO PETRONI empresas cervejeiras no Brasil e 8.900 rétulos.

ABRALATAS -
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Tendéncia semelhante foi percebida no setor de bebidas ndo alcodlicas.
“Em 2017, especialmente no inicio do ano, sentimos os impactos da crise
econdmica. Porém, o terceiro trimestre foi marcado por uma melhora de
desempenho do setor, com receita liquida saudével, o que propicia um
cauteloso otimismo para 2018”, avalia Alexandre Jobim, presidente da
Associacao Brasileira das Industrias de Refrigerantes e de Bebidas ndo
Alcodlicas (Abir).

Em balanco financeiro referente ao exercicio do primeiro trimestre do
ano, a Ambev reportou lucro liquido ajustado de R$ 2,61 hilhdes, alta
de 12,7 em relagdo ao mesmo periodo de 2017. Entretanto, os volumes
recuaram 5,8 , para 38,9 milhdes de hectolitros.*

Apesar dos resultados, a Empresa acredita que as vendas de cervejas
no segundo trimestre devem crescer, principalmente devido a Copa do
Mundo de futebol. Em teleconferéncia com analistas de mercado e inves
tidores realizada em maio, o vice-presidente financeiro e de Relagfes
com Investidores, Ricardo Rittes, afirma que devem entregar resultados
mais fortes a partir do segundo trimestre deste ano e que a “viséo para o
restante do ano ndo mudou e continuamos otimistas para 2018".

Paulo Petroni acredita que, para este ano, “podemos esperar um cres
cimento proximo do PIB” caso se mantenha a tendéncia de “queda da
inflagao, dos juros e do endividamento das familias, aliada a geragéo de
novas vagas no mercado de trabalho”. Ele conta que os primeiros meses
de 2018 foram “bastante dificeis para os volumes de producéo devido ao
carnaval mais cedo e clima desfavoravel”.

Petroni aposta na importancia das inovagdes na busca por maior
eficiéncia da cadeia de valor do setor e destaca o projeto “InovaCerv”
lancado neste ano pela CervBrasil, “um ecossistema de apoio a criacéo
e aceleracdo de empresas que encaminhem solugbes de melhoria da

eficiéncia da cadeia produtiva do ‘campo ao copo™.

Segundo Jobim, as indistrias de bebidas ndo alcodlicas no pais “tém
feito o dever de casa”, focando nos novos anseios do consumidor, ino
vando e ampliando seus portfdlios com produtos reduzidos de agUcar e
também em novos tamanhos e formatos. “O setor também tem traba
Ihado constantemente para oferecer informacdes de qualidade em seus
rétulos para que os consumidores tomem suas decisfes de consumo de
forma clara e consciente”, conclui.

*Fonte : DCI - https:/www.dci.com.br/industria/ambev-tera-de sa 0s-em-mercado-mais-disputado-1.705540
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CERVEJAS ARTESANAIS EM ALTA E EM LATA

A LATA PRESERVA
A BEBIDA POR MAIS
TEMPO, CONSERVA
O FRESCOR E O
SABOR, E PERMITE
QUE A PESSOA
LEVE PARA CASA
MAIS DE UM TIPO
DE CERVEJA H

FELIPE GENTIL

A latinha esta ocupando um novo espaco
no mercado de embalagens. Ela é a

nova queridinha dos cervejeiros para embalar

e conservar chopes e cervejas artesanais, setor

gue esta em forte crescimento no Brasil e no

mundo. Agora, também é usada na modalidade

“para viagem”.

As chamadasCrowler Stationssdo tendéncia

nos bares e cervejarias do exterior e estdo cada
vez mais populares também por aqui. Elas per
mitem envasar chopes e cervejas artesanais em
latas de aluminio no proprio estabelecimento,
seja no bar ou na cervejaria.

Inspiradas nos growlers— grandes recipientes,

geralmente de vidro, que costumam ser usados
para esse proposito —, 0 nome é um trocadilho
com a palavracan, que significa lata, em inglés.

A latinha vem cumprindo com grande
eficiéncia essa funcgéo, ja que oferece varias
vantagens no armazenamento e no trans
porte se comparada com outras embalagens.
Leve e inquebravel, ela veda melhor a bebida e
impede a incidéncia de luz, ajudando na sua
conservagao por até vinte dias na modalidade
crowler. A lata também gela mais rapido e
ocupa menos espaco ha geladeira.

A crowler comega como uma lata aberta, sem
tampa. Antes de receber a cerveja, ela é preen
chida com CQ, para expulsar todo o oxigénio
do recipiente, num processo de higienizagao.
A cerveja vai direto da torneira para a latinha,
€ rapidamente lacrada com uma tampaflip top
e selada com maquinério especifico. O rétulo
é preenchido @ mdo com o nome da bebida da
vez e as datas do envasamento e de validade.

ABRALATAS -
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Felipe Gentil, dono do primeiro estabelecimento

a dferecer o servico em Brasilia (DF), conta que os
clientes de seu bar, o Beco das Garrafas, aderiram ao
chope para viagem e costumam adquirir latinhas
com as cervejas oferecidas notaps do bar para

poder apreciar em casa ou para presentear amigos.

Ele conta que os consumidores reconhecem os
atrativos da lata. Para Gentil, a maior vantagem é

a possibilidade de se adquirir maior variedade de
cervejas: “a lata preserva a bebida por mais tempo,
conserva o frescor e o sabor, e permite que a
pessoa leve para casa mais de um tipo de cerveja, ja
que pode comprar varias latinhas ao invés de um
Unico growler, que € um recipiente muito maior”.

Reciclaveis, mais baratas e mais faceis de trans
portar do que osgrowlers que costumam ter
capacidade de cerca de dois litros, as latinhas,
geralmente de 437 ml, oferecem melhor higieni-
zacdo e maior validade. A cerveja na lata tem vali
dade de trés semanas, podendo durar até mais,
dependendo do teor de Ilpulo e de alcoal.

Mercado em alta

O sucesso dasrowler stationsacompanha o
crescimento do mercado de cervejas artesanais. O
ndmero de cervejarias registradas no Brasil em
2017 aumentou 37,7 , segundo dados divulga-

dos pelo Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (Mapa). S&o 679 marcas e 8,9 mil
produtos registrados.

A alta na verdade é ainda maior, ja& que o Mapa
ndo considera as chamadas “cervejarias ciganas”,
negdcios constituidos formalmente, mas que ndo
dispGem de fabrica propria e produzem em insta-
lagBes contratadas. O nome é uma alus&o ao povo
cigano, que tem um estilo de vida némade, sempre
mudando de lugar.

A lata € uma embalagem que combina com esse
modelo de negdcio e cervejeiros ciganos pre
movem inclusive envases coletivos, por meio de
servigos de envasamento movel. A Dalata, por
exemplo, € uma empresa brasileira que oferece
essa solugdo. Um maquindrio de envase movel vai
até o estabelecimento onde a cerveja é produzida
e leva o produto do tangque de maturacéo direto
para a latinha.

* REVISTADA LATA -«
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ENQUANTO A UNIAO EUROPEIA QUER TAXAR
O PLASTICO NAO RECICLADO, ESTIMULO
AMBIENTAL AINDA ESTA FORA DA AGENDA
POLITICA NO BRASIL

E PRECISO CORAGEM
PARA ADOTAR CERTAS
MEDIDAS QUE, MESMO
SENDO IMPOPULARES,
SAO NECESSARIAS
PARA PROTEGER O
MEIO AMBIENTE MW

FERNANDA DALTRO

I nstrumento fundamental para alcangar
crescimento econdmico sustentavel, o
estimulo tributario ambiental ainda recebe
pouca atencdo do Congresso Nacional e dos
partidos politicos brasileiros. Para se ter uma
ideia, a Revista da Latantrou em contato com
todos os 35 partidos politicos registrados no
Tribunal Superior Eleitoral (TSE) para saber o

Foto: Divulgagdo

embalagens plasticas néo reciclaveis. A sugestéo
apresentada no Quadro Financeiro Plurianual é
de que os governos dos paises membros contyi
buam com 80 centavos de Euro por quilograma
de embalagens de plastico ndo reciclaveis, o que
poderia totalizar 7 bilh6es de Euros para o or¢a
mento do bloco.

que pensam sobre propostas nessa area; apenas “E uma maneira inteligente de orientar a produ -

quatro retornaram com posicionamento a
respeito.

O pouco interesse das instituicoes brasileiras
por estimulos fiscais para enfrentar os desafios
ambientais contrasta, por exemplo, com a Unido
Europeia, que debate hoje uma taxacéo para

¢80 de baixo impacto ambiental e estimular o
consumo sustentavel”, avalia Renault Castro, pre
sidente executivo da Abralatas. A Europa produz
26 milhGes de toneladas de plastico por ano e o
percentual reciclado € menor que 30 . Grande
parte dos rejeitos plasticos acaba nos oceanas, afe
tando ecossistemas e a cadeia alimentar humana.

ABRALATAS
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A proposta vem num momento em gue o cort
tinente enfrenta novo desafio: o banimento de
importac@es de lixo pela China, que proibiu a
entrada no pais de dezenas de variedades de resi
duos sdlidos de baixa qualidade, incluindo restos
de plastico e papel que nédo passaram por triagem.

A Uni&o Europeia defende a economia circular,
mas apenas 40 dos residuos do continente sdo
reutilizados ou reciclados e milhdes de tonela-
das de papel e de plasticos séo enviadas para o
exterior. Em 2016, dos 8,4 milhdes de toneladas
de residuos plasticos recolhidos pelo bloco, quase
um quinto acabou ha China. Com a imposi¢céo
de novos limites as importacdes de residuos
estrangeiros, medidas para reducéo da producéo
e consumo desses materiais se tornam urgentes.

Enquanto a Unido Europeia trabalha para
que, até 2030, todas a embalagens plasti
cas do bloco sejam recicladas, no Brasil a

* REVISTADA LATA -

preocupacao com o desenvolvimento sustenté
vel estd limitada a legislagdes pontuais. O pais
tem um histérico recente de politicas publi -
cas de geracdo de empregos e crescimento
econdmico que ndo consideraram o impacto
ambiental, o que compromete a sustentabili-
dade do modelo. Estudos indicam que utilizar
a politica tributaria com objetivos ambientais

€ realmente um desafio, mas pode afetar posi
tivamente o emprego, a0 mesmo tempo em
gue se reduz o consumo de recursos naturais.

Poucos projetos sobre esse tema tdo imper
tante tramitam no Congresso Nacional: menos
de duas dezenas. Entre eles, o Projeto de

Lei n® 3.899, de 2012 de autoria da Deputada
Federal Jandira Feghali (PCdoB), que institui a
Palitica Nacional de Estimulo a Produgéo e ao
Consumo Sustentaveis. No Plenario desde 2015,
ainda aguarda a instalacdo de Comisséo Espe
cial para ser debatido. Se aprovado, o0 projeto

pode complementar outras politicas publicas
de descarte correto e incentivar a ado¢céo de
praticas de consumo e producao ecolégicas.

Com o objetivo de conciliar desenvolvimento
econdmico e sustentabilidade, a tributacéo
ambiental propde a substitui¢éo dos tribu -

tos sobre “bens” por tributos sobre “males”,
fazendo com que os precos dos produtos refli
tam seus impactos ambientais, estimulando o
investimento em um modelo de producéo sus-
tentavel. Um exemplo seria a criacéo de tributo
sobre a emisséo de carbono ou sobre materiais
ndo reciclaveis.

Para Fernanda Daltro, coordenadora de cam
panhas da ONU Meio Ambiente, o assunto ndo
deve fazer parte do debate eleitoral neste ano:
“é preciso coragem para adotar certas medidas
gue, mesmo sendo impopulares, sdo necessa
rias para proteger o meio ambiente”, afirma.

“As politicas publicas que bene ciam a produg&o com baixo
impacto ambiental s&o muito bem-vindas e o PT, desde
aEco-92, é favoravel ao tema. Nesse sentido, o estimulo
tributério deve acompanhar a responsabilidade socioam -
biental, ou seja: ndo adianta estimularmos a inddstria se ndo
houver contrapartida humana. A parceria, por exemplo, da
méo de obra de recicladores e cooperativas é importante
quando se trata de incentivos tributérios. Deve-se incentivar
aindUstria nacional — como sempre foi feito em nossos
governos — priorizando empresas alinhadas a esse modelo
de desenvolvimento.

E preciso modi car a politica tributéria para que ela se tome

mais justa, com viés de progressividade, e também mais
sustentével, cobrando mais das atividades extrativas, polui -
doras e com baixa e ciéncia energética e, por outro lado,
incentivando as atividades com matriz tecnolégica mais

sustentével. Sera necessario pensar no desenvolvimento

com uma perspectiva mais territorial e inovar nas formas de
incentivos econdmicos. Este rumo nos permitira enfrentar,

ao mesmo tempo, o desa 0 do crescimento econdmico e

da construgéo de condices de bem-estar para todos.”

“O PTB considera imprescindivel que a exploragio
dos recursos naturais seja feita de maneira racional,

estabelecendo-se 0 equilibrio entre o desenvolvimento
econdmico e a prote¢io do meio ambiente. Estimulos
positivos e estimulos negativos séo fundamentais no

processo educacional e na formac&o de uma cultura.”

“O partido, através de sua Fundagéo Bar&o e Visconde de
Maua, vem h& muito defendendo saidas que possibilitem

0 desenvolvimento de politicas de micro e minigeracéo
energética, distribuidas, ndo somente no ambiente urbano,
mas também no rural. E possivel transformar qualitativa -
mente a situagao de comunidades do semiarido brasileiro,

a partir da geragao de energia edlica e fotovoltaica. Em vez
de problema, o territdrio nordestino, por exemplo, pode se
tornar solug&o. Em vez de bolsa-familia, o nordestino poderia
ser remunerado como parceiro de projetos consistentes de
gerac&o de energia, para si proprio e para o resto do pais.”

“O NOVO néo apresenta propostas, somente ideias e
valores. Sobre 0 meio ambiente, por exemplo, entendemos
que 0 saneamento basico deve ser prioridade. Mais da
metade dos brasileiros ndo tem esgoto e isso, além de ser
tragico para a populacdo com indice alto de mortalidade
precoce e muitas doencas, prejudica nossos rios, orestas e
animais. Nossos pré-candidatos e futuramente candidatos
terdo propostas especi cas e mais abrangentes.”
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ABRALATAS E FOLHA DE SAO PAULO
REABREM O DEBATE SOBRE O IMPACTO
AMBIENTAL DA PRODUCAO E DO CONSUMO

NAO SE PODE
PREMIAR QUEM NAO

TEM A PREOCUPACAO
SUFICIENTE PARA
VIABILIZAR A

REDUCAO DO
IMPACTO AMBIENTAL
DE SEUS PRODUTOS W

RENAULT CASTRO

L % _
Q.

Ciclode

Debates 4
abr@:atas

A

N
A s vésperas das eleicdes de 2018, que definirdo os novos 1es
ponsaveis por adotar paliticas publicas com solucfes para o
futuro do pais, a Abralatas e o jornal Folha de S&o Paulo reabrem o
debate sobre a necessidade de ado¢do de mecanismos para estimular a
producéo e o consumo de bens e servicos de baixo impacto ambiental.
Especialistas de diversos setores da sociedade debaterdo em Sao Paulo
(SP) solugBes para reduzir o impacto ambiental da produc&o e orientar
0 consumo sustentavel.

Para o presidente executivo da Abralatas, Renault Castro, 0 momento

€ especial para o debate sobre o tema. “O Brasil passa por uma revisao.
As crises politica e econdmica despertaram na sociedade a neces
sidade de buscar novas solugbes para nossos problemas. Temos a
oportunidade de colocar uma semente na pauta eleitoral e despertar

a atencdo dos candidatos. N&o se trata de uma bandeira partidaria. E
um tema de interesse geral, principalmente daqueles que ndo pensam
apenas no presente e no futuro e que passuem o minimo de conscién
cia ambiental. S6 vamos perceber o impacto ambiental de nossas acGes
no futuro, por isso é importante ajustar o modelo de consumo e de
producédo desde ja, agora.”

ABRALATAS
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O BRASIL TEM
TUDO PARA SER
UM EXEMPLO
MUNDIAL EM
DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL

MARINA SILVA

A proposta da Abralatas, de criacéo de incen
tivos tributarios ambientais, € defendida por
representantes da academia, do poder publico,
da sociedade civil e por empresarios como uma
solugdo educativa e sera colocada na nova edigéo
do Férum Economia Limpa. “Hoje, o Estado atua
pontual e timidamente para beneficiar a Econo-
mia Circular. Isso acaba estimulando o uso de
produtos mais baratos, ndo necessariamente 0s
de menor impacto ambiental. N&o se pode, ao
NoSSO Ver, premiar quem ndo tem a preocupacao
suficiente para viabilizar a reducé@o do impacto
ambiental de seus produtos”, avalia Renault.

O Férum Economia Limpa faz parte do Ciclo de
Debates Abralatas realizado desde 2010. A preocu
pacéo com a producéo sustentavel ja foi deba

tida com universidades, catadores de materiais
reciclaveis, empresarios dos mais variados setores,
representantes de governos municipais, estaduais e
federal, integrantes do Ministério Publico, ambien -
talistas e poaliticos. Em 2012, o Ciclo de Debates
Abralatas proporcionou o primeiro debate publico
entre candidatos a prefeito de Porto Alegre (RS),
Rio de Janeiro (RJ), Manaus (AM) e Recife (PE).

Entre os palestrantes do evento no ano passado
estavam a ex-ministra do Meio Ambiente,

Marina Silva, e o ex-secretéario da Receita Federal,
Everardo Maciel, que apresentaram suas propos
tas para uma economia mais sustentavel. Para
Marina Silva, que abriu 0 _2° Férum Economia
Limpa, o Brasil tem toda a capacidade para ser um
exemplo mundial em desenvolvimento susten -
tavel e direcionar a economia para a agenda da
descarbonizagéo.

“O Brasil retine as principais vantagens compara
tivas para liderar pelo exemplo. Ser para o Século
XXI o que os Estados Unidos foram para o Século
XX. Falta apenas sair da légica de ser ‘gigante pela
prépria natureza’ e se agigantar pela natureza
das decis6es que toma”, afirmou a ex-senadora.
O grande desafio, disse Marina, é considerar que
0 desenvolvimento sustentavel € muito mais do
gue tratar o meio ambiente com respeito, com
cuidados com a biodiversidade, gerando energia
limpa e renovavel. “E preciso encarar como um
ideal de vida, uma forma de ser e estar no mundo,
do ponto de vista cultural, politico, empresarial”,
explicou, apontando aqueles que considera ser 0s
pilares da sustentabilidade.



A ex-ministra usou o pensamento do analista
ambiental americano Lester Brown para destacar
a importancia de analisar o custo do impacto
ambiental do nosso desenvolvimento. “O capi-
talismo pode desaparecer por ndo considerar

0 preco ecoldgico, o preco ambiental. H4 um
custo em relac&o ao impacto que nds causamos
ao Planeta. E isso pode comprometer as bases
naturais do nosso desenvolvimento”, disse. Para
ela, a grande aposta do mundo é a descarboni
zac8o da economia. “Para isso, € preciso pensar
em incentivos, mecanismos de investimento

para essa agenda. Porque € a partir dela que
vamos gerar 0S novos empregos, as hovas bases
de conhecimento.” Marina afirmou que o Brasil
ndo soube usar os principios estabelecidos na
Constituicdo para fornecer vantagens tributarias
para a agenda da sustentabilidade. E criticou a
falta de sensibilidade, no caso exemplificado da
reciclagem da sucata das latinhas de aluminio,
para a cobranca de impostos sobre material que
ja havia sido tributado.

Ja o ex-secretario da Receita Federal e consul
tor Everardo Maciel ressaltou que o caminho
para utilizar a politica tributaria com objetivos
ambientais é a aplicacéo de ferramentas de
extrafiscalidade, que aplicam os tributos existen-
tes como instrumento auxiliar de outra politica
publica, no caso, a ambiental. “Acontece que

no Brasil esse fato € admitido explicitamente,
abertamente, francamente no texto constitucio -
nal. Portanto, ndo é algo que possa ser entendido
como estranho”, afirmou.

Para Everardo, h& diversas formas de trabalhar a
Tributac@o Verde ou a Ecotributacéo, termo que
utilizou em seminario da Comissao Econémica
para a América Latina e o Caribe (Cepal) rea
lizado em 2004, no Chile. “A extrafiscalidade,
aquela parte da doutrina tributaria que cuida dos

tributos para além da sua capacidade estritamente

arrecadatoria, pode se operar pela incidéncia em
relagdo a um determinado tributo ja existente,
pela adocéo de taxas (por exemplo, uma taxa
especificamente ambiental), e também mediante

san¢des que se constituem em multas isoladas por

infracBes a legislacdo ambiental.”

A nova edi¢do do Forum Economia Limpa, cor

realizado pela Abralatas e pela Folha de S&o Paulo,

sera realizado em agosto, na capital paulista.

O CAMINHO PARA
UTILIZAR A POLITICA
TRIBUTARIA

COM OBJETIVOS
AMBIENTAIS E A
APLICACAO DE
FERRAMENTAS DE
EXTRAFISCALIDADE

EVERARDO MACIEL

ABRALATAS
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Estimulo tributario ambiental

{

UM PRODUTO FEITO
COM MATERIAL
RECICLADO CUSTA,
EM MEDIA, %

MAIS CARO DO

QUE UM ARTIGO
CONFECCIONADO A
PARTIR DE MATERIA-
PRIMA “VIRGEM” N
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TEREMOS PROBLEMAS
COM PLASTICO,

CLARO. MAS TEREMOS
OUTROS, MUITO PIORES.
SAO PROBLEMAS
QUIMICOS, DE ACIDEZ,
PROBLEMAS DE
CONTAMINACAO QUE
NAOSAOVISIVEIS W
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a corrupcac. E no processo eleitoral atual
percebemas um novo fenomeno, o problema
da seguranca. Esta todo mundo falando

em sustentabilidade, preservacao do meio
ambiente, mas um dos entes a ser preservado
No Meio ambiente € o ente humano, gue esta
Seriamente ameacado. Eu me sintc ameacacdo
fNeste pais. As pessoas coim quert eu conviva
Se sentem ameacadas. As pessoas com guerm
eu trabalho se sentem ameacadas. A guestao
da seguranca se transformaou no primeiro ele-
mento: Por ISSO voce vé candidaios de extrema
direita, militaristas, radicais conseguindo

tanto apoio popular. E & seguranca das pessoas
€ Umea questao gue esta muito a frente das
guestoes ambientais. © brasileiro'medio esta

se lixando para a guestao do meio ambiente.

Val continuar poluinde, jogando 1iIXo, nao vai
cobrar saneamento, nao val cobrar nada: Ele
gUer primeiro a salvaguarda da familia dele.

Na minha visao, diante das eleicoes agora, e

a primeira vez que; talvez, tenhamos & opor
tunidade de questionar assuntos mais Serios

e um deles e a seguranca das pessoas. Estou
me lixando para a seguranca das arvores, das
terras, cachoeiras, das nascentes. A primeira
COISa gue as pessoas pensam € a seguranca da
familia. A arvore vocé corta, destrol, gueima.

A melhor materia-prima para fazer energia

no Brasil € a arvore. Eu sou contra petroleo,
acho que a gente tinha que produzir ener

gia a partir das arvores. Porgue arvore voce
planta;, replanta, peletiza. Madeira peletizada:

€ @ forma mais sustentavel hoje de produzir
energia. Ninguem fala sobre i1sso no Brasil.

Mas antes disso vem a questao da seguranca,
gue e complicada.

Faoto: amyrklink:com.br

E Uma preocupagao mais imediata. Mas a
propria ONU diz gue até 2050 val ter mais
plastico que peixe nos oceanos. E algo gue
pode estarlonge, mas tem que Ser preve -
niclo, nac acha?

NOS teremos problemas com plastico, claro. Mas
teremaos outros, muIto piores. Sao problemas
guimicos, de acidez, problemas de contami
naceao que nao Sao visivels, com a atividade
economica, a Industria quimica, o eXcesso da
pesca, enfim, ha varias outras questoes muito
mais serias do que saguinho plastico boiando
ha beira da praia.

« REVISTA DA LATA  «
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CUPULA MUNDIAL DOS OCEANOS DISCUTIU
A POLUICAO PROVOCADA PELO PLASTICO

O CUSTO DA GARRAFA DE
PLASTICO NAO REFLETE
SEUS DANOS AMBIENTAIS.
E COMO SE ESSE ENORME
CUSTO SOCIAL FOSSE
APROPRIADO POR

SEUS PRODUTORES NA
FORMA DE LUCROS H

RENAULT CASTRO

mundo voltou seus olhos e ouvidos, em marco Gltimo, para os

debates realizados na Cupula Mundial dos Oceanos, evento que
reuniu, na Costa Leste do México, mais de 360 lideres mundiais, entre
presidentes e ministros de varios paises, representantes da comu
nidade cientifica, de organiza¢gdes multilaterais, da industria e da
sociedade civil. Uma das propostas analisadas no evento foi apresen
tada pela Abralatas, que sugeriu a ado¢ao de mecanismos de incentivo
tributario para produtos e servigos de baixo impacto ambiental. Foi
0 primeiro grande evento mundial apés a campanha lancada pela
Organizac&o das Nacdes Unidas (ONU), ano passado, para reduzir a
guantidade de plasticos nos oceanos (Campanha Mares Limpos).

A algumas centenas de quildmetros da Costa Oeste do México, no meio
do Oceano Pacifico, os cientistas apontam a existéncia de uma llha

de Lixo, com um volume de plastico estimado em 87 mil toneladas,
ocupando uma area equivalente a trés vezes o tamanho do estado

da Bahia. Sao garrafas plasticas, brinquedaos, aparelhos eletrénicos
quebrados, redes de pesca abandonadas e milhdes de outros fragmen
tos e residuos flutuando na agua, num total estimado de 1,8 trilhdo de
pedacos de lixo, arrastados pelas correntes maritimas.

ABRALATAS
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Os pesquisadores encontram todo tipo de lixo

€ grave e requer solugéo urgente. Os produtos

nessa regiao, como pedacos de vidro, borracha e materiais mais poluentes precisam ter um

e madeira. Mas concluiram que 99,9 do

que recolheram do oceano eram plasticos. A
Grande llha de Lixo do Pacifico é o exemplo
mais claro do impacto ambiental dos plasticos
sobre 0s oceanos, reforcando o alerta dado
pela ONU de que, se nada for feito, em 2050
havera mais plastico do que peixes nos mares.

“Politicas tributarias séo instrumentos que
podem estimular a produc&o e o consumo de
baixo impacto ambiental. Servem para todos
os setores. No caso dos oceanos, a preocupa
¢ao é com a grande quantidade de plasticos,
gue, segundo a ONU, representa 80 do lixo
e causa prejuizos estimados em US$ 8 hilhdes
nos ecossistemas marinhos. Nao ha solugdo
mais rapida e duradoura do que a utilizagéo
de um mecanismo tributario para estimular

0 consumo sustentavel”, defendeu o prest
dente executivo da Abralatas, Renault Castro,
em painel do evento sobre Economia Circular.

Nesse mesmo painel, o objetivo da Clpula

foi debater solu¢Bes para a reducéo do uso de
plésticos — principal poluente dos oceanos — ou
aperfeicoar sua aplicaco e reutilizagdo. “O
problema causado pelas embalagens plasticas

* REVISTADALATA -

custo adicional que iniba sua utilizagdo”,
reforcou Renault Castro ao ressaltar as van
tagens ambientais da lata de aluminio para
bebidas, que detém certificacdo da embalagem
para bebidas mais reciclada do mundo.

Plastico nas praias
brasileiras

Estudo realizado pelo Instituto Oceanogra-

fico da Universidade de S&o Paulo constatou
que o plastico é responsavel por 95 do lixo
encontrado nas praias brasileiras. Boa parte
desses residuos é resultado do grande nimero
de garrafas PET descartadas no meio ambiente,
que afetam oceanas, rios e aterros sanitarios.
“O que se sabe pela imprensa, reciclagem de
garrafas PET enfrenta dificuldades quimicas e
econdmicas, explicou Renault Castro.

As garrafas de plastico representam cerca de
90 do mercado brasileiro de refrigerantes

e tem indice de reciclagem estimado em 51
(www.separenaopare.com.br). De acordo

com a Pesquisa Ciclosoft 2016, elaborada pelo
Compromisso Empresarial para Reciclagem

(Cempre), 11 dos materiais reciclaveis
coletados nas grandes cidades brasileiras sdo
compostos por plasticos, sendo que, desses, 42
sao representados pelo PET.

Para Renault, os precos de mercado devem
refletir as externalidades negativas da produ-
¢&0 e do consumo de todos os bens e servigos.
“Os impactos ambientais negativos devem ser
traduzidos em custos adicionais (ou reducéo de
lucros) para quem produz e precos mais eleva
dos para desestimular o consumo.”

O presidente executivo da Abralatas explicou
por que hoje, com todo o problema ambiental
gue provoca, a garrafa PET € mais competitiva
que a lata de aluminio. “O custo da garrafa

de plastico nao reflete seus danos ambientais,
principalmente aos oceanos. E como se esse
enorme custo social fosse apropriado por seus
produtores na forma de lucros. E o caso classico
de ganhos privados e perdas coletivas.”

Para Renault, no longo prazo, a educacéo e a
conscientizagdo do consumidor podem ajudar
a remediar situages como essa, mas defendeu
gue, no seu entender, a taxac&o de acordo com
0s impactos ambientais € a solugdo mais eficaz
e duravel para enfrentar o problema.

Foto: David Doubilet / National Geographic
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Fernanda Daltro , gerente de campanhas da organizacéo, conversou com
a Revista da Lata sobre a campanha global Mares Limpos, lancada em 2017
com o objetivo de enfrentar esse cenério alarmante. A campanha atende
aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da Organizagéo da
Nacdes Unidas (ONU) numero 14, que diz respeito ao uso sustentavel dos
oceanos, e numero 12, que trata de consumo e producao sustentaveis.



o mar ndo estda
para pldsticos
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meio ambiente
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Quals séo as principais medidas paralidarcomo pro -
blema do plastico nos oceanos?

Produgac e Consumo Sustentaveis. Uma funcao muito clara de
um departamento como esse seria discutir acoes de iIncentivo
economico. Mas ISso sequer aparece no plano ce acao. E tabu

|SSO passa por um mesaico de solucoes. Entre elas, as possibilidadesconversar sobre 1Sso no Brasil:

gde migracéo de embalagens sem reciclagem para embalagens com
alta reciclabilidacie. Identificamos alguns movimentos, como o da
Economia Circular A Ellen MacArthur Foundation tem uma ini =
clativa chamacda The New Plastics Econcnayie estucia a economia
¢lo plastico, o paradigma o Lso desse material e como podemos
mudar o aiuial guadro.

Como Saimos de uma aplicacac generica e nao discutida do plas
lico e passamoas & adotar um olhar mais responsavel? Se voce nao
conseguie reciclar, nao produza: Uma das coisas mais chocantes
gue vimes € a migracao do molho de tomate de latas de aluminio
Ou de aco para gooLich um sache de plastico laminado gue nao €
reciclavel. E extremamente mais barato & muito menos pesado. Ha
LM ganho na emissao de gases de efeito estufa inegavel porque
um vollime maior € transportado: Por outro lado, & gerado um
resicllio que nao pode ser reciclado: Val virar l1xo:

O gue a Economia Circular acaba trazendo € a necessidade de
pensariora da caixa. Talvez o extraio de tomate pudesse ser vendido
de uma maneira completamente diferente, & granel por exemplo.
Parece muito radical'e 20 mesmo tempo € um retorno a haoites gue
a gente tinha na passado. Ja existe um movimento de mercearias e
mercadas sem embalagem, onde tudo'e vendiclo & granel.

Um estimulo tributario ambiental pode ser uma solucao?

E absolutamente necessario. A bitributagéio & um dos fatores que
dificultam para se avancar na reciclagem no Brasil. Quanto mais
bem estruturadas, quanto mais as cooperativas de reciclagem
tiverem a capacidade de ser um negocio € nao uma situacao de
pobreza, que colocaas pessoas numa coleta com risco, melhor:

Elas vao atingir essa melhor estruturacéo do seu proprio negocio
guando o mercado respeitar € pagar o preco certo pelo material
gue esta comprando: ISSe neo val acontecer se a bitributacao cen
tinuar existindo: Neo'nteressa para a industria pagar duas vezes
pela materia-prima para fazer © mesmo ProdLito;

A bitributacac de residuos reciclados realmente e um
problema. Mas o gue acha de uma medida tributaria
para estimular produtos de baixo impacto ambiental?

Acho superinteressantes INcentivos e desincentivos economicos.
O Brasil nao consegue avancar nessa discussao porgue a turma
da Fazenda € muito agarrada a Seus Impostos e taxas. Temos
dificuldace em fazerpassar gualgquer diminuicao ou aumento

de Imposto em relacao a meio ambiente. Para se ter umaideie, o
Ministério do Meic Ambiente tem um departamento chamado

* REVISTA DA LATA =

ISSO € SO no Brasil ou existem paises que adotam esse
tipo de estimulo?

O gue eu conheco to exterior Sao as taxas visivelsisible fees
onde se paga um valor amais por levar uma embalagem gue tem
UM custo maior para ser reciclada. Por exemplo, entre umalata
de aluminio & um pet, Voce val pagar umavisible feemaior pela
garrafa e guanco devolver a embalagem recebe a taxa de volta:
O consumidor acabal tendo um desincentivo economico para
comprar € a industria tambem pode comecar a se balizar dentro
das escolhas do consumicior.

Eu acho gue alguns governos Sao mais Incisives, talvez porgue
estejam mais equilibracos nas outras guestoes de Impostas, talvez
até de corrupcan, ou por pura maturidace mesmo. Por exemplo, a
Gra-Bretanha esta estabelecendo um plano de reducao significa
tiva do uso de plastico descartavel em dez anes. A Unico Europeia
tem uma diretiva para todos 0s paises para cue até 2025 todos o8
plastices gue forem utilizados sejam reciclados. Eles conseguem
fazer as coisas mais Impositivas e audaciosas, talvez porgue |a
tenham resolvido outras problemas.

Achio gue o Brasil ainda se pega tenco gue resolver seu dever
de casa basico e nao abrimos mao de determinadas coisas. A
Fazenda nao abre mao dos seus Impoestos, Nao guer discutir o
Impaosto Verde, gue sao politicas gue impuisionam um circulo

Virtloso muito bom.

Qual € a expectativa da campanha?

Mesmo dentro de um espectro maior de dificuicdace; teremes lideres
gue vao fazer diferenca. Como a Abralatas, gue tem o Interesse
legitimo & justo na migracao das embalagens do plastico para o
aluminio. © Renault Castro; presicente executivo da ASsociacao,
faz um trabalho iImportante com relacao a bitributaceo, levantando
informacao, trabalhando, uma hora essa lideranca consegue achar
oLtra gue entenda esse diSCUrso e COmece a mexer nas colsas.

Fizemos um grande esforco no caso das embalagens de sacola plas
tica focando na producao de lixo, nos Impactos na cidade, como

elas entopem bueires, prendem-se a fios de alta tensao, mas talvez
essa relacao com © lIX0 Nao seja tao Interessante para conversar
COM as pessoas porque elas nao guerem saber disso. Por outro lado,
guando falamos do mar, mostramos gue o lixo esta chegando ao
mar, temos Lm outro apelo: Parte da campanhia no Brasil e traba
Ihar esses temas, usando © apelo to mar para revermos as nassos
padroes de consumao em terra.
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ESTUDO CONFIRMA A LATA DE ALUMINIO
PARA BEBIDAS COMO A EMBALAGEM
MAIS RECICLADA DO MUNDO

O ESTUDO CERTIFICA QUE
TEMOS UM PRODUTO

COM IMPORTANTE
VANTAGEM COMPETITIVA E
AMBIENTAL SOBRE NOSSOS
CONCORRENTES. EM
TEMPOS DE AQUECIMENTO
GLOBAL, ESSE E UM
GRANDE BENEFICIO

PARA A SOCIEDADE H

RENAULT CASTRO

Foto: Divulgagdo

pode até estar querendo levar para casa uma embalagem que
e melhor o sabor de sua bebida preferida. Talvez queira comodi
dade e ndo correr o risco de se machucar para consumir em ambientes
descontraidos, como numa praia, num clube, numa festa. Se néo teve
tempo para resfriar antes de consumir, sabe que a lata gela mais rapido.
Motivos nao faltam... Mas o certo é que o consumidor consciente nao
tem duavidas sobre a embalagem mais reciclada do mundo.

Q uem pega uma lata de aluminio na géndola do supermercado
proteg

O que todo mundo ja sabia foi confirmado em estudo realizado pela
Resource Recycling Systems (RRS), empresa de consultoria indepen
dente dos EUA. A pesquisa, encomendada pela Abralatas, pelo Can
Manufacturers Institute (CMI/EUA) e pela Beverage Can Makers Europe
(atual Metal Packaging Europe), utilizou dados mundiais para atestar

um indice de reciclagem global de 69 para a lata de aluminio, 43

para as garrafas PET e 46 para as garrafas de vidro. Ou seja, a embala
gem que melhor protege o sabor da bebida, que permite consumir com
seguranca em qualquer lugar, que gela mais rapido... € também a mais
reciclada do mundo.

ABRALATAS
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ACORDO SETORIAL DE EMBALAGENS EM GERAL
CUMPRE PRIMEIRA FASE E ENFRENTA DESAFIOS

Entidades investiram

R$ 2,8 hilhdes para viabilizar
a logistica reversa de
embalagens, reduziram

em 21,3% o volume de
residuos que vai para
aterros, mas Acordo Setorial
precisa ser aprimorado

ESTAMOS NOS
ESFORCANDO

PARA MELHORAR A
LOGISTICA REVERSA
DE EMBALAGENS, MAS
NEM TODOS ESTAO
FAZENDO A SUA
PARTE. E ISSO ACABA
TENDO UM IMPACTO
CONCORRENCIAL
NEGATIVO PARA QUEM
ASSINOU O ACORDO H

RENAULT CASTRO

Coaliz8o da Industria de Embalagens, grupo que reline associa

¢Oes de produtores, importadores, usuarios e comerciantes (entre
elas, a Abralatas), concluiu com éxito a primeira fase do Acordo Setorial
de Embalagens em Geral, assinado no final de 2015 com o Governo
Federal. O relatério com os resultados finais dessa fase, entregue no final
de 2017 ao ent&o ministro do Meio Ambiente, Sarney Filho, apontava
investimentos que superaram R$ 2,8 hilhdes, aplicados especialmente
em cooperativas de catadores de materiais reciclaveis, para viabilizar a
implantagdo de um modelo de logistica reversa de embalagens em geral,
como prevé a Palitica Nacional de Residuos Sdlidos (PNRS).

O Sistema de Logistica Reversa implementado pela Coalizao, inspirado no
modelo de sucesso da lata de aluminio para bebidas, capacitou e equipou
802 cooperativas e realizou ages em 732 municipios nessa primeira fase.
Cumprindo o Acordo, a Coaliz&o priorizou a¢Bes para viabilizar o aumento do
volume triado e recuperado de embalagens pds-consumo, investindo tanto na
gestéo das cooperativas quanto em infraestrutura, fornecendo empilhadeiras,
balancas, esteiras, prensas e equipamentos de protec¢do individual.

ABRALATAS

Foto: Divulgagdo



| SUSTENTABILIDADE

Todas as cooperativas participantes foram
devidamente regulamentadas e ja possuem CNPJ
ativo na Receita Federal, podendo, por exemplo,
participar de processos licitatorios municipais
envolvendo a coleta seletiva de residuos. “Eramos
invisiveis. A atuacao da Coaliz&o nos possibi

litou avancar. Regularizou as coooperativas, 0
gue era um dos principais gargalos do setor”,
comentou Aline Sousa da Silva, representante do
Movimento Nacional dos Catadores de Materiais
Reciclaveis (MNCR), que participou do evento de
entrega do citado relatorio.

Apesar dos bons resultados apresentados nesta
primeira fase, o presidente executivo da Abralatas,
Renault Castro, lembrou ao ministro que o sucesso
da PNRS depende da participacéo de todos 0s
envolvidos, inclusive aqueles que ndo assinaram o
Acordo Setorial. “Fizemos investimentos e estamos
nos esfor¢ando para melhorar a logistica reversa
de embalagens. Mas o que nos deixa preocupados
€ que nem todos estao fazendo a sua parte. E isso
acaba tendo um impacto concorrencial negativo
para quem assinou o Acordo”, alertou.

“N&o temos noticia de nenhum esforco signifi -
cativo da industria do vidro — que ndo assinou
0 Acordo — para minimizar o dano que esta
indUstria causa ao meio ambiente. Sentimo-nos
discriminados do ponto de vista concorren-
cial, porque isso afeta negativamente a nossa

* REVISTADA LATA -

Renault Castro, presidente
executivo da Abralatas,

no ato de entrega do
relatério da primeira fase
do Acordo Setorial de
Embalagens em Geral

Foto: Divulgacéo

competitividade em relacdo a quem investiu na
logistica reversa, como é o caso da industria de
latas de aluminio”, afirmou Renault. O ministro
Sarney Filho considerou a observacéo “pert
nente” e disse confiar no decreto que cria o cha
mado efeito vinculante, assegurando isonomia
na fiscaliza¢&o e no cumprimento das obrigacfes
da PNRS, responsabilizando também as entida
des gque ndo assinaram o Acordo. “Temos agora
uma ferramenta para horizontalizar a fiscaliza -
¢ao”, disse 0 ministro.

Para Victor Bicca, presidente do Compromisso
Empresarial para Reciclagem (Cempre), que
coordenou as a¢6es da Coalizdo na primeira fase,
0s resultados dessa primeira etapa do Acordo
poderiam ter sido ainda melhores se todos os
setores se responsabilizassem. “A meta inicial era
reduzir em pelo menos 22 o volume de emba -
lagens encaminhadas a aterros entre 2012 e 2017.
Como as entidades representativas dos fabricantes
de embalagens de vidro e de aco ndo assinaram
0 Acordo, ajustamos a meta para uma reducdo

de 13,3 . Mas, mesmo sem a participacio desses
materiais, conseguimos reduzir em 21,3 o
volume de residuos que vai para aterros.”

Até o final do primeiro semestre deste ano, os
termos da segunda fase do Acordo serdo definidos
apos encerramento de negaciacéo em curso entre
a Coalizao e o Ministério de Meio Ambiente.

ACORDO SOB RISCO

No encontro com o entdo ministro do Meio
Ambiente, Sarney Filho, para entrega do relatorio
com os resultados alcangados na primeira fase
do Acordo Setorial de Embalagens em Geral, um
alerta importante foi apresentado pelo presi-
dente executivo da Abralatas, Renault Castro.

O acordo, assinado entre o Governo Federal e 22
entidades de produtores, importadores, usuarios
e comerciantes de embalagens, corre Sério risco
de se tornar inviavel nacionalmente porque esta
sendo guestionado em alguns estados e munici
pios pelo Ministério Publico, que cobra solugbes
pontuais.

“Viramos alvo facil”, reclamou Renault. “O
Ministério Publico (MP) tem concentrado suas
acOes em quem esta fazendo a licdo de casa, ou
seja, quem assinou e esta cumprindo o Acordo”,
disse, pedindo a cooperacéo do Governo Federal
para coordenar as acdes do MP com as suas,
decorrentes da Lei federal. “Temos que ver a flo
resta, ndo apenas a arvore. Dessa forma, o Acordo
pode resultar numa duplicagdo de esforgos,

uma superposicao de compromissos: o nacional
(decorrente da Lei) com o municipal ou estadual
(MP). E necessario definir se o Acordo tem vak
dade nacional ou ndo”, concluiu. “Tivemos a¢des
judiciais questionando o acordo e essa judicial-
Zagdo gera um custo que ndo estava previsto”,
refor¢ou Victor Bicca, presidente do Cempre.

As acgdes civis publicas, que inclusive citam

a responsabilidade do Ministério do Meio
Ambiente, desconsideram que o Acordo Sete

rial de Embalagens possui metas nacionais de
reducao de residuos solidos que vao para aterros.
“A légica da primeira fase do Acordo foi concen-
trar os investimentos nos municipios onde ha
maior geracédo de residuos e, exatamente por isso,
0 modelo torna-se viavel. Ndo adianta ter um
centro de coleta em cada municipio, se isso con
traria a logistica recomendada. Criar exigéncias
pontuais sem levar em consideragdo o modelo
nacional pode inviabilizar o Acordo. Se cada
municipio decidir ter regras proprias, 0 modelo

se desintegra. Acordo se faz com viabilidade
para todos. O Acordo Setorial de Embalagens em
Geral foi amplamente debatido e agora, depois
de investimentos realizados, esta sob sério risco”,
argumenta Renault Castro.
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CAMPANHA MUNDIAL DESTACA

AS VANTAGENS DA LATINHA

A IDEIA E MOSTRAR

QUE A LATA E PERFEITA
PARA MOMENTOS DE
DESCONTRACAO, ELA
PRESERVA O SABOR DAS
BEBIDAS E E A EMBALAGEM
MAIS RECICLADA DO MUNDO

THAIS MORAES

#\ADELATA

Ball Embalagens precisou usar apenas trés palavrinhas para

identificar a embalagem mais adequada para o consumo de
bebidas: descolada, gostosa e sustentavel. Em campanha global da maior
fabricante de latas de aluminio para bebidas do mundo, os atributos dessa
embalagem s&o facilmente reconheciveis. “A ideia € mostrar que a lata &
perfeita para momentos de descontrac&o, ela preserva o sabor das bebi
das e é a embalagem mais reciclada do mundo”, explica Thais Moraes,
gerente de Comunicacéo e Relacionamento com a Comunidade da Ball.
Ou seja: se vocé é uma pessoa que valoriza a diverséo, preza a natureza e
aprecia o sabor, #VADELATA!

O atributo “descolada” se sustenta na praticidade e na versatilidade

da embalagem, que pode ser consumida com seguranca em qualquer
ambiente. “Vocé pode levar para a praia, por exemplo, ou para um grande
evento. E uma embalagem que n&o quebra, gela mais rapido, facil de ser
transportada para qualquer lugar com seguranca”, destaca a gerente de
comunicacao da Ball.
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SAIBA MAIS EM

facebook .com/ vadelata

twitter .com/hashtag/

vadelata

Foto: Divulgagdo

Ja o atributo “gostosa” lembra uma questéo que
vem sendo reconhecida pelos principais som
meliers de cerveja do mundo. “Como a lata ndo
permite a entrada de luz e de oxigénio, o sabor
da bebida se mantém original por muito mais
tempo”, explica.

O atributo mais conhecido da embalagem é o
“sustentavel”. A lata de aluminio é infinita -
mente reciclavel. Isso significa que a latinha que
esta aqui hoje estara aqui, nas mesmas conéli
¢Oes e qualidade, para sempre. A opcao pela
embalagem € uma op¢éo pelo meio ambiente,
pois a reciclagem reduz o consumo de energia e
as emissdes de gases de efeito estufa.

Antenada com os problemas de poluicdo dos
mares, a Ball levou a campanha #VADELATA
para a Culpula Mundial dos Oceanas, no
México, e postou nas redes sociais um video
da Plastic Change International, um desenho
animado sobre o impacto da grande quantidade
de plastico nos mares para 0s peixes.

“A perspectiva de um oceano com mais
plastico do que peixes, em 2050, acende

um alerta: a importancia da acdo urgente
para revertermos esse cenario. A mudanga
comeca pela escolha da sua embalagem. Se
vocé quer ajudar a preservar o lugar onde
vive, #vadelata!”
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TABELA

Brasil: Producéo de latas de aluminio para bebidas, capacidade de producéo e capacidade utilizada - 1997 a 2017

(Em bilhdes de unidades e %)

Fonte : Abralatas.

* Considerando a entrada da CanPack Brasil, a Produg 8o passa a ser 25,8 e a Capacidade utilizada, 92%. * * Considerando a entrada da CanPack Brasil, a Produ cidopassaaser 257ea
Capacidade utilizada, 92%.

GRAFICO

Brasil: Capacidade de producao e producéo efetiva d e latas de aluminio para bebidas - 1997 a 2017

(Em bilhdes de unidades)

Fonte : Abralatas.
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TABELA

Brasil: Vendas de latas de aluminio para bebidas e ta xa de crescimento anual - 1990 a 2017

(Em bilhdes de unidades e %)

Fonte : Abralatas.

* Considerando a entrada da CanPack Brasil, as Vendas passam a s er 23,0 e o Crescimento, -2,5%. ** Considerando a entrada da Ca nPack Brasil, as Vendas passam a ser 24,0 e o Crescimento, 4,3 %.
GRAFICO
Brasil: Vendas de latas de aluminio para bebidas - 19 90 a 2017

(Em bilhdes de unidades)
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GRAFICO

Brasil: A importancia da lata para a industria do alum inio - 2016

(Em milhares de toneladas e %)

Fonte : Abralatas e ABAL.
Elaboragéo : Abralatas.

Consumo de Aluminio Sucata de Aluminio Recupe rada

23,8%

15,0%

51,9%

Latas de alumi nio ‘ Outr as embalagens . Outr os produtos

* REVISTADA LATA -



TABELA

Brasil: indices de reciclagem
de embalagens - 1997 a 2016

(Em %)

Fonte: Abralatas / ABAL, ABEACO, ABIVIDRO,
ABIPET e TetraPak.

GRAFICO

Brasil: indices de reciclagem
de embalagens - 1997 a 2016

(Em %)

Fonte :Abralatas/ABAL, ABEACO, ABIVIDRO,
ABIPET e TetraPak.
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TABELA

Mundo: indices de reciclagem da lata de aluminio par a bebidas - 1991 a 2016
(Em %)
Fonte : Abralatas / ABAL, The Aluminum Association/Allumi num Can Recycling Association, Beverage Can Makers E urope, Camara Argentina de la Industria del Alumini 0y metales a nes e Japan Alluminum

Can Recycling Association.

* Média Europeia.

ND : N&o Disponivel.

* REVISTADA LATA -



GRAFICO

Mundo: indices de reciclagem da lata de aluminio par a bebidas - 1991 a 2016

(Em %)

Fonte : Abralatas./ABAL, The Aluminum Association/Allumin um Can Recycling Association, Beverage Can Makers Eu rope, Camara
Argentina de la Industria del Aluminio y metales an es e Japan Alluminum Can Recycling Association.
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UM BRASIL COM MENOS RESIDUOS DESCARTADOS
E ESTIMULO AO CONSUMO SUSTENTAVEL

Uma campanha promovida pela TV Globo — “O Brasil que

eu guero” — exibe expectativas da populagéo sobre as
necessidades de mudancas no pais. Querem gue os politicos
percebam os problemas apontados e abram os olhos para
reduzir 0s erros gue nos acostumamos a ver.

O BRASIL QUE
QUEREMOS
TAMBEM E UM PAIS
MAIS PREOCUPADO
COM O IMPACTO
AMBIENTAL QUE
PRODUZIMOS H

ABRALATAS

uando se fala em residuos s6lidos, o

Brasil que todos queremos apresentou
uma solucado importante anos atras. Em 2010,
depois de um longo periodo de debate com
a sociedade, foi sancionada a Lei n® 12.305,
gue instituiu a Politica Nacional de Residuos
Sélidos (PNRS), criando um marco legal que
colocou o pais em patamar de igualdade com
paises desenvolvidos no enfrentamento dos
problemas ambientais, sociais e econdmicos
decorrentes do descarte e do manejo dos
residuos sdlidos urbanos

A lei definiu diretrizes para prevencéo e
reducao da geracao de residuos, instituiu a
responsabilidade compartilhada de todos os
atores desse processo, criou metas (como a
eliminacdo dos indesejados lixdes) e fortaleceu
os instrumentos de planejamento.

A implantacéo da Lei foi planejada cuidado-
samente. Para a adogado da logistica reversa de
embalagens, por exemplo, 0 governo assinou
um Acordo Setorial de Embalagens em Geral
com 22 associagdes que formaram uma coali
z80 empresarial representativa de mais de trés
mil empresas e definiu que, nesse primeiro
momento, 0 processo teria maior eficacia se
enfocasse em a¢Bes nos grandes centros, onde
€ maior o volume de residuos. Os resultados
comegaram a aparecer, Como mostra reporta
gem desta edicdo.

O Brasil que queremos, porém, corre 0 risco de
andar para trds. H4 uma séria ameaga a esse

complexo acordo firmado com enorme esforgo
entre o governo federal e os responsaveis pela
logistica reversa das embalagens pds-consumo
feitas de aluminio, papel e plastico. Debatido e
ajustado por anos para atender a Lei, e mesmo
tendo apresentado excelentes resultados em
sua primeira fase encerrada no final de 2017,
ainda ndo ha consenso entre o governo federal
e 0 Ministério Publico sobre a forma de imple-
mentacdo gradual do Acordo definida pelo
Ministério do Meio Ambiente.

Mas o Brasil que queremos também € um pais
mais preocupado com o impacto ambiental

que produzimos. A PNRS abriu uma opor
tunidade para repensarmos nossos habitos

de consumo. E um instrumento importante,
mas gue deve ser aperfeicoado com base na
experiéncia adquirida. Cabe ao governo, desde
ja, adotar politicas publicas que direcionem o
consumo e a producdo para bens e servicos de
baixo impacto ambiental.

E o Brasil que queremos € um pais que assegure
o futuro desejado pela sua populac&o. A adocéo
de incentivos tributarios para bens e servigos

de baixo impacto ambiental estimulara o
consumo sustentavel e reduzird o volume de
residuos inaproveitaveis que poluem nossas
cidades, rios e praias e fazem multiplicar os
lixGes. Com o0 aumento do volume de residuos
reciclaveis, sairdo beneficiados também os
catadores, que verdo a sua renda aumentar.
Pode, enfim, deixar o pais mais rico e mais
limpo. Esse é o Brasil que a Abralatas quer.
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