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IZABELLA TEIXEIRA REGINA AUGUSTO ARTHUR VIRGILIO RESULTADOS INOVACAO
CONSUMO AS ARMAS E A FORCA GESTAO INTEGRADA LATA COMEMORA DESIGNERS ABUSAM
CONSCIENTE E A DO MERCADO DE DE RESIDUOS CRESCIMENTO DA CRIATIVIDADE COM

POLITICA DE RESIDUOS CERVEJA SOLIDOS NAS VENDAS POTENCIAL DA LATA









Py
m
<
wn
_|
>
W)
>

FGERNCTQ

IGO SWG R
# 3OhPKEC’







Abralatas: sempre aberta
ao bom debate

&GUFG Q OQOGPVQ FG UWCTEBKENDXGK T 6 \BEITFRUKFGIEC FQ WOC (
hoje, algo é visivel no comportamento institugierglande importancia, merecendo atengéo do go
da Abralatas. Nunca se acomodou, sempre bdsGoliPQ FQU GORTGUhTKQU G FC UQE
Q FGDCVG G C CPhNKUG -G GUVGXG RTQPVC RCTC Q GODC
VG 5GTKC OWKVQ HhEKN FGiaR & Gdo QelDab&&s@nraldibls, Grivete@ioU GV Q T
apoiada apenas nos 6timos resultados obtidgsiedevou a voz dos catadores a diversos publicos.
pecialmente em um que, naquela época, eBgaf012, por exemplo, abriu o debate eleitoral em
nhava em termos de reconhecimento: a recictaggnoe. capitais, permitindo que candidatos a prefei =
to pudessem apresentar suas propostas de implan’
Antes da Abralatas, os fabricantes de latas d¢@mn1Q FC 2045 GO UGWU OWPKEsSRKQ
minio para bebidas estavam representados na As =
sociacao Brasileira do Aluminio (Abal), uma eQlidgaemos quebrar o mito de que a lata de alumi >
FG UoTKC G HQTVG Q UW-, BFKGP ¥ G FRIJICGFGW &P EGIP-GUIKEMI T C
TGUUGU FG VQFC C ECFGKQ@uzio ths\ile NeCalanr@Er€almehtelcbSoK U s
vel a relevante participacéo da lata no mercadwis@nergia do que um quilo de vidro, per exem >
sileiro de aluminio. Dai a ideia de criar-se uipla.&das um quilo de aluminio resulta em 70 latas, »
sociacao propria. Q UW,EKGPVG RCTC GPXCUCTOCKU
XGLC 8KPVG XG\GU OCKU FQ SWG R
I 3R Nd0 se acomodou em ter a lata camm am quilo de vidro. O consumo de energia p
Renault de Freitas CaSIHINC G5 0CKU 6 EKEN Gbend MEEe e m@tammmp
TKQ (QK CVThU FG GUVW F @uito Rétr paralodlindniB WG KPFKEC GO
0 que isso representava exatamente. Descobrimos
VTCDCNJQU UQDTG #PhNK U seq falakdaNagickhgent kOr€aprvéidmen?
gue apontavam beneficios ambientais em ttolola lata usada, que se transforma em nova lata?
processo, desde a extracdo da bauxitaaté o @BAPriE GTEC FG FKCU GEQPQOK\C
) > reaproveitamento da embalagem. gue seria utilizada para produzir a mesma quan ®

VKFCFG FG OCVGTKCN C RCTVRT FQ
Com a mesma naturalidade, a Abralatas éepivelente ao consumo anual de 2 milhées de re %
estes temas para os formuladores de potiticaspF PEKCU 6WFQ KUUQ EQO WO EC
blicas. E incompreensivel, por exemplo, queDu®® OGPQT FQ SWG o PGEGUUATKQ |
embalagem com tantos beneficios ambientaig@sembalagens. ©
ciais (gera e viabiliza milhares de empregos de ca >
tadores) ainda seja penalizada com impostoOh@sUG CEQOQFCT UKIPK&EC GO UWC
elevados que outros concorrentes. Infelizrterde,bom debate. Ser provocador, estimelar a dis =

“Com um quilo de aluminioisso ainda é uma realidade. cussao, e estar pronto para ouvir argumentos con
VThTKQU G EQPHTOPVh NQU UG HQ-

armazena-se mails dQQuando surgiu o debate sobre o projeto quereritey ético, e exigir o mesmo dos concorrentes,
30 litros. Temos umC 20NsVKEC O0CEKQPCN F Gfofnedddored/eXxliecnes NKFQU 2045
) a Abralatas colocou a disposicéo sua experiéncia
consumo de energia POEom o modelo de reciclagem da lata, o sisteRepiesentar uma embalagem que ganha espago no
; logistica reversa, que € baseado no valor dansucado — e, portanto, contraria alguns interesses
litro envasado menor doy ¢ 5 'c C 2045 VQOC ROT. Detorahetoaasd teqatd TagBsetba dispo

que outras embalagens’t’o pela latinha e o trabalho do catador de masigisdesde o berco.
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Abralatas: 10 anos estimulando a
sustentabilidade no setor de embal:

Criada para ser a voz do setor de latas de aldenfoite consolidacdo do setor de bebidas e forte
para bebidas, a Associacao Brasileira dos Falw@apieticdo com outros tipos de embalagem. E
de Latas de Alta Reciclabilidade (Abralatas) chanpbe muitos interesses divergentes com relacdo a
VC CPQU GO "UIQ OWHKNIRSE ©duladneniv&ndQdd de érbalagens.’Na
EQOGOQTCT # #DTCNCVCU XBREGCGWQRGRBTKRBKEQRYV CDIU C ¢, C
lizou conquistas, participou de embates impont&fGC VTKDWVhTKC EQO CU OWFCPr
VGU PQ %QPITGUUQ O0CEKQRQRGIT RQO2YE & TO KFXHWQVRKEMHQTO
valorizou o trabalho dos catadores e de censo@mteira e 0 mercado dos fabricantes de-latas. Fe
zacao da sociedade sobre a importancia da lieogate, chegamos a uma solugéo que manteve a
gem, mas, principalmente, disseminou o condalitidade do setor, e isso foi muito positivo. Tam
FG UWUVGPVCDKNKFCFG P émitavia &dbe&3dD DeCedddiGantdcaydagdeiiP
do-se uma lideranca no debate nacional sobigdesstle higiene da latinha; havia muitos interesses
duos solidos e reaproveitamento de matéria-priiXGTUQU RTQEWTCPFQ ETKCT F
HCDTKECPVG FG NCVCU" EQPVC
Antes do surgimento da Abralatas, os fabricantes
de latas de aluminio eram representados pe B NQ % COKNNQ 2GPPC RTKOC
sociacdo Brasileira de Aluminio (Abal), assodaCagtDTCNCVCU NGODTC SWG C C
“Quando a Abralatas que redne diversos elos da cadeia do aluminitorEess® nascimento da Abralatas decorreu da ne
. - .- . RCTVKEKRCNnIQ HQK OWKYV Qef3iGdd® deEdnghaVd eprasentaLae mdithaid Q
foi crlada, 0S principais da industria de latas e desenvolvimentodardi€fldN FG WO UGIOGPVQ SWG Lh ET
FGUC é Q U GTC Qe R podDays ophdpFrtigpdacid nuite pasic EQPUKUVQPEKC™ C¢TOC 2GPF
. . va para o desenvolvimento do mercado das latasd#as primeiras vitorias da Abralatas fei estabe
O que pOde”a ter minadQyuminio e também da industria de reciclageNd8E GT OCKQT LWUVKNC ¢UECN G
ici ‘ CU GODCNCIGPU 2QUVGTKGPVY&GRN GO ETEN QNI CRVWHEG % QP
de forma decisiva a S&Ud% KOGP V_E F % OGTECFQ FG NoGniaddo naEiQUkcdon 6B QuriSaliBnds rekl
(, PCPEGKTC F Q Utall dueddel dielso@GoRrdn(Gddesolvidasasmorme distancia entre a lata e as embalagens
fossem tratadas de forma independente. Dai 3i@aQ TPhXGKU" EQPVC
FG ETKCT C #DTCNCVCU™ -C¢, TOC ,QUo %CTNQU /CTVKPU RTK
meiro presidente da Abralatas. Além do acompanhamento e do posicionamento
PC OWFCPnC FC NGIKUNCNIQ VTt
} > Segundo Martins, quando a associacao foi fiumalartantes marcaram a trajetéria da Abralatas.

FC Q EGPhTKQ GTC FG |TCDdr@&dleE@ ap@yiRddad@n QJaospiicedd)a

José Carlos Martins André Balbi Rinaldo Lopes
Presidente de 3/2003 a 5/2004 Presidente de 5/2004 a 3/2010 Presidente de 3/2010 a 3/2013




V %CUVTC

Presidente desde 3/2013 Diretor executivo de 3/2003 a 2/2006 Diretor executivo desde 2/2006
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Cerim6nia de langamento da Abralatas, em
outubro de 2003, no auditério da Confederagéo
Nacional da Industria (CNI), Brasilia-DF
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| ata comemora crescimento
nas vendas e expansao
dos novos formatos

Uma das vantagens competitivas da lata— @@asenor diametro, chamadadedatraem
sibilidade de apresentar-se em formatosadBq@dN C FGNKECFG\C G UQ¢i{UVKEC
dos a cada momento de consumo — vem|@U OCKU TG¢PCFCU EQO ECRC
nhando espaco nas decisdes estratégicas do® N ' CU <hreBquat G BG ON
fabricantes de bebidas e foi um aspecte feddamuito usadas para sucos e até mesmo para
“ mental no crescimento da embalagem norefagerantes.
Uma em cada quatro latascado nacional. Em 2012, uma em cada quatro
; tas de aluminio vendidas no Brasil apresei@al C Q RTGUKFGPVG FE€ #DTCNH
vendidas em 2012 no Bras a formato diferente do modelo tradicional, Bosp 0 segredo dos fabricantes tem sido saber
foi no formato diferente PIGEKFC NCVKPJC FG - @dptar ®tempo af GdrdsSidadR do mercado.

d dici | de 350 ml VCXCO CRGPCU FCU NQVGR ETCN PQONRECTEGCOVGP F(
o tradicional, de Ml s+ UUQ UKIPK¢(EC SWG Q-EEBBW® IGKI V GRZX |G V2 CBQF G G UE (
Em 2005’ representa\/ar}qs diferentes para cada momento de consurid/an IQ FG NCVCU (ECPFQ OCKU

. JdAdQK CVGPFKFQ™ CXCNKE 406 BliehwINCorfisse) sta@osmiais Gomaetiti G Z
apenas 0,5% das latinhas’cutivo da Abralatas. vos. As vendas praticamente dobraram em seis
CPQU”’
Tendo os novos formatos como uma das cau
sas de crescimento, 0 ano de 2012 foi d®ukos fatores ajudam a entender o crescimen
lebracdo para o setor de latas para bebidasdésonsumo da embalagem. Além do-aumen
XGPFCU ETGUEGTCO -GOQTECIdMERFC FQ MWMWCUKNGKTQ
perando o desempenho da economia e dapn@ribuiram. Segundo a Organizacao Meteoro
RTKQ UGIOGPVQ FG DG DKIBdich Muh@Gidl, © aRoTdé Q0GXfdi GmXies\mals
producédo nacional ultrapassou a marca-de Q@dnites desde quando os cientistas comegaram
Ihdes de latas, nivel s6 superado por outro€trdsGIKUVTCT C VGORGTCVWTC F
paises: Estados Unidos, China e Japdo-. Odeestggides mais castigadas pelo calor, iz a enti
tado é que o consuper capitala embalagendade, foi o Nordeste brasileiro. No Rio de Janei
EJGIQW C NCVKPJCU R @a §itRaQdo WAOTG difedntedsS Eefdmetros
res médias do mundo. TGIKUVTCTCO C VGORGTCVWTC
com sensacao térmica chegando aos 47 graus.
As vendas das latas em formatos diferentes do
RCFTIQ ETGUEGTCO OCKU #6G00O FEAARFRUIGF EECNQT G F
PQXQU HQTOCVQU EQNQ EméngaBas R& Ko AOaRE, b GndizeNdd V C
PCU OIQU FQU DTCUKNGKTXXR GWWVHKERKEGUKORTGE QPRQ
ram ao mercado embalagens maiores, panmédia. “Sao fatores que contribuem para au
sumo compartilhado; embalagens mais “estagitar a ingestdo de bebidas. O que percebe-
VCU" RCTC OQOGPVQU UQuob&dUE €dre3dimetio@dDdBraaNda jperidths
menores, para adequar a dosagem de eertds®® UKFQ EQPUVCPVG-CPQ C
DKFCU #U WPKFCFGU CEKr@eGeRrdéncia de AumEr@orpé@nBarieRt€ da pre-
como latdo, sdo muito utilizadas para cervejJdsesTPEKC FQ EQPUWOKFQT RC
GPGTIoVKEQU Gforca Radault,Gasirdl NCVCU
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Cenario positivo para 2013

Com o aumento da demanda por latas de alifarentes nomes de consumidores. Outra novi

nio, aliado aos investimentos e inovacdesldds da empresa € a lata da Nova Schin, da Bra
fabricantes, a previsao da industria é de quéJiajl -KTKP +FGCNK\CFC RCTC Q 21
WO ETGUEKOGPVQ CRTQZKNIG/RQVEPMTEWCG VKRROACU VGTOQE®
XGPFCU GO &QKU ITCARERYIGXIGPVQU GURQT

tivos, a Copa das ConfederacBes e a Copa do

. . Mundo de 2014, vao mexer com a emocd®iderente das tintas termocrédmicas usadas

“Os fabricantes acreditamorasileiro e impactar positivamente a ecoraimdimente, que mudam de ‘transparente’ para

nag l.(ERt iy ondmicasujteecor, geralmente o azul, essas tintas tém vam
SWG C FGOCPF Cse%ﬁ@tﬁw&ﬁwoﬁejbﬁoidaséurﬂl‘tﬂﬁénIQ FG EQT RCTC EQT 'UGC HQ
aquecida em 2013 porG UVh UG RTGRCTCPFQ RC TR RKEW OIQPAVRQVKP EQ BOWNIDY CU Lh |
PGUVG RGTsQFQ 2CTC CVEFEHGFQ WGP MO QECYTQUKRTGU
conta da Copa daSsapricantes de latas de aluminio para bebidariretor comercial da Rexam, Renato Estevaow
Confedera(;c”)es com unEgasiI (Rexam, Crown Embalagens e Latapack >
. ! -Ball) estéo apostando em inovagdo para &lgan dos investimentos em tecnologia para im 5.
crescimento de 7% a 8%hCT TGUWNVCFQU CKPFC ®RGBUMTGUOCBWOHhDTKECU VqO KEPQXC
nos formatos das latas, apresentando opgoes,

O aumento do consumo de bebidas em lgtaraestilos e para momentos diferentes de con |
EQPUVTWNIQ G C GZRCPULQNP@ HHNDOTIK EFECUV TOONFOKCE IKQ P GOI

lancamento de novos formatos sdo indicadica industria brasileira também oferece as la

TGU FG WO EGPhTKQ RQUKXKXQMARCTC OW KB FECO\CTHOIU UN G
setor. O presidente da Crown Embalagen® RIGPU OGPQTGU EQOQ CU FG C
naldo Lopes, acredita que o importante é gfs€C U G USWCV OCKU DCKZzZKPJICU

preparado para 0s eventos esportivos que desstaambém atendem ao consumo compartilha »
CSWGEGT CKPFC OCKU Q ERXP UBNIM@ PCU2[EGU  3HINT G F KO N« O
VCOQU SWG C FGOCPFC EQRVRPWOTHOH CXSINGEB® RCGGIDG P @ ¢ EKC
RQT EQPVC FC %QRC daddr ngleddcde Gervejag, @uie Wai-a partici ™
FGXGOQU GZRGTKOGPVCTRXOIRDTEBWRNICVGPYWDAG FE& >G O
" RTGXqg .QRGU ZKOQ FG GO o
Pyl
Dentre as mudancas substanciais plane@EC Q FKTGVQT EQOGTEKCNOFC 4G
pelos fabricantes estdo as novas técnicas te @@ lata no mercado de cerveja nos ultimos »
pressédo e a criacdo de diferentes format@3RI®O U GUVh FKTGVCOGPVYG T G@\l CEK(
latas. A Rexam, por exemplo, tem focadotoadia novos tamanhos e tipos de latas disponi »
vez mais em tecnologias de impressao-devedtino mercado. “Os fabricantes de cerveja tém"™
los, como € o caso do recente langcamentexqasrado bem os novos formatos para direcio
latas da promocédo “Descubra sua Cocar@ola bebida a diferentes ocasides de consumo
<GTQ" PCU SWCKU C GORG QUG i ®/TUMEXK\Q W Q) RETFTP UWOKFC
ducdo em massa dos rotulos de Coca Zeroanistevao.

Renato Estevadiretor Comercial — Rexam Beverage Can South America
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Fabricas a todo vapor
garantem o abastecimento

Atentos a crescente demanda, os fabric
de latas estéo investindo em novas unid
aumentando a capacidade de producao
PJCU Lh GZKUVGPVGU &
ECPVGU Lh CPWPEKCTC
WPKFCFGU PCU TGIK|GU
'O C 4GZCO KPCWIWT
ca na cidade de Benevides (grande Belé
2CTh G C %TQYP "ODCN
lancar no inicio de 2014 uma unidade e
TGUKPC PQ 2KCWs

*1 UGVQT GUYIHEYGERER s por ano

0S investimentosrando a empresa para os grandes even

PGEGUUNh TMCYJIde:gQaﬁ, (Sna% Ezst%\?éch). v

garantir o fornecimento 160F0 O UGVOT GUVh HC
de toda a demandaPGEGUUhRTKQU RCTC ICT

2 svolume que o mercado vai precisar nos

dos Proximos anos mos anos, sem a necessidade de impor
#ETGFKVCOQU SWG C FG
EKFC GO RQT EQPVC
racdes e devemos experimentar um cres
VQ FG C °~ RTGXq Q R
Embalagens, Rinaldo Lopes.

2CTC Q RTGUKFGPVG FC
FQ UGVQT GUVh PC hTGC
disponibilizar cada vez mais novos tama
e opcdes diferenciadas de produtos aos
clientes que os ajudem a aumentar suas
em canais diferentes dos atuais, gerando
EQPUWOQ FG DGDKFCU’
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De olho no que vem por ai

“Pesquisa indica que a
tolerancia zero para o
hNEQQN PQ VTjPUKVQ FGXG
provocar um aumento
de aproximadamente
10% no consumo
domiciliar de cerveja”

Fota J. R. Comodo Filho

>
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S WB®KNJ|GU GO PQ
TGURQPUhXGN RGNC OCKQT RCTVG
UGIWKFC CRCTGEG C




As armas e a forca do
mercado de cerveja

Um fato historico conquistado pela AmbevEQ@ PUGEWVKXCU FG EQPUWOC
22 de novembro de 2012 diz muito sobr& o GO RQT EQPVC FG
momento atual do Brasil e seu mercadedeRANGNnQ FQ RTQFWVQ ¢(PLCN GO
sumo. Naquele dia, a dona de marcas co¥n@@ FG ECTIC VTKDWVhTKC G F(
Skol, Brahma e Antarctica, dentre outras,estses trés grandes eventos esportivos seguem
giu valor de mercado de R$ 248,7 bilhdesQQrECNGPFhTKQ FQ JGOKUHOTKC
VTC 4 DKNJ|GU FG 2GIWErQIaGLLhd BN DeES#Brda, abrem
-se, pela primeira vez, a empresa mais valigsdanela interessante de expanséo-do con
FQ $TCUKN # 2GVTQDTC Burdem\ua\eptaa du eni @racda tredics-
gbes posteriores, mas se depender de suaatsakonalidade do verdo, que tem o Carnaval
T Qitdaca@de perdas acumuladas, a AmbevEE O Q RQPVQ OhZKOQ
RIOCTAWEFRIRFEFT EPNnC QWVTCU XG\GU 1 HCVQ FG VGT CN
cancado essa posicao por conta das des&@M@-RQPVQ FG XKUVC RWDNKE
sas consequéncias da intervencédo politiddif@ Fh RCTC GURGTCT I TCPFG
maior companhia petrolifera da América L&iMaP KECnlIQ FCU OCTECU *h V
nao tira 0 mérito da maior cervejaria brasdefmapaganda de cerveja no Brasil é -alicerca
/I WKVQ RGNQ EQPVThTKQ d& &oh QtEpe nlllvereB, Qrataw GiadBriids ras O
FG OGNJQT WOC IGUVIQ dBigidsKSampécom Sdlrea ¢eBbriddde, que
. FW\ GO TGUWNVCFQU ¢ P BHEBINKE @QridstpdEdoK & gaGhat @fo;Qi0-
Regma Augusto momento do consumo interno. VGTPCEKQPCN EQOQ 2CTKU *KI
Megan Fox. Essas beldades deverao dar lugar a
%Q0 EGTEC FG F G R C Tastdiak BoCfutélbl R&canGnicgad-¢pn torno
nacional de cerveja, as acbes da Ambev fwameventos esportivos. A Ambev acaba de as-
WOC FCU SWG OCKU UG BraiRengdddon €tecnieQL Uz FelipeESkola-
OGPVQ FQ OGTECFQ FQOOJIWKVREQDC GRGSUGVIQUBYWCTQVQ
-se, desde 2011, o terceiro maior produt@nasossado em novembro passado, Felipdo su-
cerveja do mundo, segundo dados da Assmrlau Mano Menezes, que, por sua vez, tinha
¢cao Brasileira da Industria da Cerveja (CereBtato com a Kaiser. Os tradicionais camaro-
UKN EQO DKNJ|GU F (es Nds\éaregjds RifaQte WE&rRaQdl esfpecial
lideranca mundial €, respectivamente, da @ténte do Rio de Janeiro, deverao ter-sua ver
e dos Estados Unidos. UlIQ HWVGDQNsUVKEC PQU GU\
0s jogos do Brasil durante a Copa do Mundo.
'UUG EGPhTKQ Fh WOC DQC RKUVC FC TC\IQ RGNC
gual as marcas do setor investem tantaremMias nao é apenas no campo da publicidade
keting hTGC SWG VGO PCU BBOMRCRIJIOC TRAWCDNEEBEXMh CRQUV
rias sua parcela mais visivel. Com o CarhadlQ SWG Lh EQOGnNnC C OQXKC
antecipado para o inicio de fevereiro e aaeiwrno dos grandes eventos esportivos que
tura do ciclo dos grandes eventos esportyo CsU XCK UGFKCT 5Q¢UVKEC
no Brasil — Copa das Confederacfes, Cofsidnamento também estdo no rol das armas
IWPFQ G QU ,QIQU 1Ns O RpgaE@#lrcar territdrioGUdtR oRconsumidor. A
ta como um ano importante para o mercdatbev lancou em janeiro 0 mais abrangente
cervejeiro nacional que amargou duas qURAA® ITCOC FG UXEKQ VQTEGFQ

REVISTA DA LATA » »‘ « « « RELATORIO ANUAL




PIQ Fh V

o)
m
-
>
-
O
Py
o
>
z
c
>
-




Com cores, brilho, texturas e
Inovacao, a lata desperta cada ve
mais a atencao do consumidor

Ao percorrer o corredor das bebidas no sugarimpressao é feita diretamente no aluminio
mercado, o consumidor tem a atencédo ateapdale ter até seis cores simultaneamente que
por cores intensas nas prateleiras. Embal@gsdps FGUEQNCO PIQ FGUECUEC!
vibrantes transmitem das gdndolas emocdes e
sentimentos adequados a periodos comer@dtaf C FGURGTVCT C CVGPnIQ F
tivos (Natal, Carnaval e Festas Juninas) oudigfosas tecnologias em seus rétulos: impressao
NnCO ECORCPJCU RWDNKEIGWOhTRVC FIGCGORRINEEIMEESVY € C
televisdo. Essas mesmas sensacdes seradoressasnte) verde, que, além de apresentar efei-
depois, has maos de quem assiste com atigasinoso sob luz negra, reluz também sob
a uma partida de futebol pela televisdo @ulse do dia; e, ainda, um anel colorido com
FKXGTVG EQO RCTGPVGU KOWRIGHGIYVC NE&E Y ®TFGEQU® C V (
mana ou, ainda, de quem apenas relaxa dwithos e fungbes estdo em foco para provocar
companheiro acompanhando o pér do solsensac¢des no consumidor. “Hoje, o primeiro
KORCEVQ RCTC Q EQPUWOKFQT
Esta é a mensagem que uma latinha podecdhamsa a atencdo e o incentiva a pegar a emba-
mitir para o0 consumidor, seja na hora da tmam, olhar melhor o produto, sentir a textura
pra, seja no momento de consumo. Mais 8@ NCVC~ C¢ TOC 4[Q\Q -WTQF(
FG UWCU XhTKCU XCPVC I GRdnvav@remd3ly iIEsdE LataphCk Bal) O
RCTCFC C QWVTCU GODCNCIGPU #NoO FG UGT
TGEKENhXGN IGNCT C DGO dliente @ar& guel & iRedtid@de h@is gaPsd-K T
higiene e a integridade do liquido, poupanadizada possivel. A lata tem um poder de co-
paco no armazenamento, a lata carrega emwggacdo muito grande, entra em qualquer
corpo a possibilidade de atender ao que caméiente, como bares, restaurantes ou na praia,
cado necessita: inovacao para chamar aeapene ser utilizada em qualquer ocasido, como
nNlQ FQU QNJQU FQ EQPUamehEWws@Sias, dat@dNespeciis,EVe@os es-
atrai esses olhos e proporciona tanto destRgQeT VK XQU™ EQPENWK ,Q1Q #PF

a lata?
Tecnologia a favor da lata
Renault Castro, diretor executivo da Abralatas,

GZRNKEC 31 UWEGUUQ F ©O DG HeCnauds Viritas € déR t@dddlbl§iBsKadlK F C
FG FG CRNKECNIQ FQ TxVaaddsnaHaia B @DnkpFeC€sad Qe rétulos ndo é
" da sua superficie. Sem contar a capacidade destério, mas acaba provocando curiosida-
A lata carrega em Se€uUcomunicagéo que a lata possui ao ser maisibgrara quem tem a embalagem nas méos. O
SNl CRTQXGKVCFC GO ECORCSsup€rusadr bi¢ DidsEzdwhients GeJrokiy @aN K
corpo a DOSSIbIIIdade d entes e na integracao que ela proporciondddBiZ CO ,QIQ #PFTo 8KNCU $Q¢
atender o que o mercad® EQPUWOKFQT ¢ PCN #NunOofaQ RiuPA [@t€, oCdiftirénte€ tinbs
e ~ FKHGTGPEKC RGNC UGIO @ vhpredsgo,Ra® LaribgQes @Xasteqies no 5rer-
necessita: IIqOVa(}aogundo 0 supervisor de desenvolvimento dead de cores e vernizes e muito mais.
SAVWNQU FC 4GZCO ,QlQ #PFTo« 8KNNCU $QCU C NCVC
para chamar a aten(;aoé diferente de outras embalagens. “O rclUIRKPVWTC EQOGNnC SWCPFQ
FQ EQPUW O Kd 6k E urg, efeelenty meio de comunicag@d,vh HQTOCFQ CKPFC PC N
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“No momento da impresséo, ela é pesiendgintados entram em contato com uma blan-
PCFC GO WO OCPFTKN - RjGetaCmbat&iaDdntb ok &cRaGo, GrahBfé&indo a
Es¢ EC RCTC GPECKZCT tihtaNiCrevl® el ConseRu@nienteiQel a/irGagerne
leveza e da fragilidade da lata. A tinta ndle gravada. Entdo, de modo preciso e sincro-
\CFC PIQ 0 VXZKEC G o GPKRGHSY ¢ ECFR CEILCT CR NKIBG ¢ P (
¢do em aluminio. Cada impressora é cpgdizie da blanqueta. Depois de ter recebido
de imprimir mais de duas mil latas por nmioaas as cores, entra em contato com a lata e,
VQ° TGNCVC em um unico giro, transfere e imprime, de uma
Unica vez, todas as cores para a embalagem.
Utilizando o processo de impresi§éerota % QO Q OhIKEC C NCVC -SWG GF
tivo indireto, o processo de impressdo neciatel cor prateada do aluminio, sai do outro
ocorre em duas etapas: na primeira etapmdenda impressora com as cores que chamam
um Unico giro em seu proprio eixo, a lata eeaten¢do nas prateleiras dos supermercados.
be a impressdo completa do rétulo; e a segunda
etapa, com igual giro da primeira etapa, bl@WPFQ 8KNCU $QCU GZKUV
TGEGDG WOC ECOCFC FGtinds.ThOehie eld3 €466 aRiGa lcdweddcional,
“Esse verniz tem a funcao de proteger a tui@ e/aria entre opaca e transparente; a tinta
FCT DTKNJQ i NCVC™ EQPVAWORKBUEGRLC® SWG TGCIG SV
negra e, portanto, pode ser vista de longe em
O trabalho comeca has agéncias de publicaiatdéentes que utilizam esse tipo de luz, desta
ondedesignergtilizam a imaginacéo para dando a marca da bebida; e a tinta fosferescen
XKFC i ECORCPJC SWG UGW@Th BWIBGCGYEQNXEKEER REXN-CH G F
fabricantes de bebidas. Criam, para a latacamda aparente em ambientes escuros.
CTVG ¢PCN SWG HWVWTCOGPVG FWTCPVG QU VTCDC
lhos de pré-impressdo executados em labd@KPFC GZKUVGO FKHGTGPVGU \
VXTKQ ECFC EQT FGUUCVEXNY GWBCHRh RIGGITUQG M KI G-@ ¢ Q S
WO HQVQNKVQ PGICVKXQliz&dcredentememtairkiatighas @d leinaken);,0 C
RNCEC FG KORTGUUIQ -Eé&blvénih D& qieCalsi f2téptio @dhjued
Th GO TGNGXQ PGUUC OGRTOXFWMQ EJV&aGGNMCFHQ WIYEN K\
cada cor gera um fotolito e, consequentetvedagens da Schweppes).“A variacdo de verniz
VG WOC RNCEC FG KOR-T@ undey efitbsrRdpEciais de ndvacdaZqbe o
FCU PCU KORTGUUQTCU ®EIEGCFQRCWUB D TBEMIGKEP QQO W
> > entintadas. Em seguida, as placas e seus rel&v¢sVG FGOCPFC”™ C,TOC 8KNC
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“Cada impressora é capaz
de pintar mais de duas
mil latas por minuto”
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Adriano Torres
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Quanto mais
desafiador, melhor

0C ECORCPJC 3&GUEWDTC C 5WC %QEC %QNC <GTQ’

C OCTEC TGHQTnC UWC KFGPVK¢ ECnlQ EQO QU LQXGPU
adultos e convida consumidores a encontrar e ex-

perimentar a sua Coca-Cola Zero, por meio de

uma edicdo limitada de embalagens customiza-

FCU EQO QU PQOGU OCKU EQOWPU GPVTG LQXGPU
adultos. Alguns dos nomes foram substituidos por

CRGNKFQU C ¢ O FG CWOGPVCT C CDTCPIgPEKC FC CVK
XKFCFG G IGTCT OCKQT KFGPVK¢ ECnlQ EQO QU LQXGPU
adultos.

# KPURKTCnIQ XGKQ FC ECORCPJC 35JCTG C %QMG~

RTQFW\KFC PC #WUVThNKC 0OGUVC ECORCPJC QU EQP

sumidores eram convidados a compartilhar uma

Coca-Cola (regular) com outros consumidores,

tendo 0 nome nas embalagens como uma espécie

de convite. A campanha foi um sucesso, e vimos

a oportunidade de trazé-la para o Brasil, utilizan-

do Coca-Cola Zero e fazendo a adaptacéo para o

EQPEGKVQ FC OCTEC 3:3WCIRVRQERHWICH@QTGEENIWIG PIQ GU\

nomes puderam participar de uma votagcédo na

A decisdo de quais homes iriam estampar oftipege FC OCTEC PQ (CEGDQQM S\

de embalagens, que poderia ser lata, 600 nmawp? nomes para serem estampados na emba-

litros, foi relacionada ao espaco de caracterigegoede 600 ml de Coca-Cola Zero. Nessa vo-

era permitido. A lata, por exemplo, tem um lfegf#o, os consumidores tentaram emplacar seu

OhZKOQ FG UGKU ECTCEV&GoeUcom a ajuda de seus amigos. Ainda na

fanpage QU WUWhTKQU EQPVCTCO E

Tecnicamente, a tecnologia para impressparaeustomizacao de latas. A acao foi um suces-

EQPVGI}FQ XCTKhXGN FG soRQntal deiQrihdefde Kia<S/FtGaisaadas.

rétulos e em latas no Brasil, sem que houvesse im-

pacto né@upplyEsta solucao foi desenvolvidabG PUCPFQ GO CVGPFGT CQ OCKC

calmente entre a equipe de Embalagens dan@idages que queriam viver esta experiéncia Unica,
%QNC $TCUKN G UGWU H JardanéitasF@osques deJgerddbalizacgode EIG-

promover uma maior quantidade de nomebgtagens. Assim, quem ndo teve 0 nome contem-

packde latinhas, o processo de mistura deB8eCFQ PC NKUVC FQU RTKOG

em quatro etapas, duas ainda nos forneced@€&8BNCECT UGW PQOG FC XQVCnl

duas nos fabricantes. Este é o maior projeto d@portunidade de adquirir a Sua Coca-Cola Zero

RTGUUIQ XCTKhXGN O C U U KpeGonaliZadd I dGiogqies inerBntes feitos em

MM de embalagens — com 0 minimo de imgaot®eria com a Intel e também com a rede de su-

no Supply Chain permercados Carrefour.
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Reciclagem bate novo recorde e
valoriza atividade economica

_

“Infelizmente, o Brasil naoNéo é a toa que o modelo de sucesso-da‘Esske resultado tem como base uma cadeia estru
. . clagem da lata de aluminio foi utilizado coltW TCFC Jh OCKU FG CPQU sV
estimula quem recicla.pcuc PQ 2NCPQ 0CEKQ P C Mafida fare 6 sdrsis@itie B geKdmQnéra wddos
ano ufUrgyno pelainld GNQU GPXQNXKFQU” CXCNI
2GN Q E Q P \,/ T_ hT Kt]r% e o fort ec}ﬁ;ﬁoﬁge mal'ﬁg/%ade eddodais, coprdenador da Comisséo de Reciclagem
lata, ter o maior indice dOmica até entio pouco reconhecida, a do caladsinal. “E um modelo construido pela inddstria
; G OCVGTKCKU TGEKEN hX @GaKata désd¢ © \YhKiB d€ suaTnStaldCabG s Bra Q|
planeta parece ser motiv a o titulo de embalagem mais reciclada dsihleom campanhas de esclarecimento e estrutu

FG RWPKnI Q \Vhefa k€ 69 \Wha&yok ppr KaaS incrivel que pereda,de um sistema que reconhece o valor eco
continuam surpreendendo. PzOKEQ FC UWECVC™ C;TOQW

Em 2011, a reciclagem da lata de alumiri® malice vem se mantendo nesta faixa, acima de
Brasil bateu novo recorde, aproximando-se aindaF G U F G +UUQ FGOQPUVTC
mais do que parecia ser impossivel, o reapfdeK NK\CFQ o0 GUVhXGN IGTC T(
tamento de todo o aluminio utilizado na i modelo para que outros materiais também
ducéo da embalagem. O novo indice, anuMKPLCO PsXGKU CEGKVhXGKU
do pela Associac&o Brasileira dos FabricarResalat Castro, diretor executivo da Abralatas. “E
Latas de Alta Reciclabilidade (Abralatas) empedguivoco atribuir nossos indices a existéncia
Associacao Brasileira do Aluminio (Abal), @irproblemas sociais, a falta de perspectiva da
IKW C OCTEC FG FG T QEkIEJaChaEraretiel FLd InGdelE que valo
IGPU RTQFW\KFCU PQ 2C slUzou a atividade econbmica, que estimulou uma

2



RTQ¢UUIQ 1 ECVCFQT JQ LshaliEza@dd énr@erCadd GUe TeGida@ fad @ im
EKFQ G CU EQQRGTCVKXC Pottare] O QuequedRBsy Kovhiiknko-E tFa@
mento isondmico, para aumentar a competitivi
Sustentabilidade— O indice de 2011 indicdade entre as embalagens, favorecer o-consumi
qgue 2,1 milhdes de latas de aluminio para BeQiT SWG QRVC RQT CNIQ OCKU UWUVGPVhXGN’
FCU HQTCO TGEKENCFCU PQ 2CsU C ECFC JQTC DK
Ihdes de unidades no ano). A quantidade rejoleranca mundial- Sem qualquer interferén
UGPVC OKN OGVTQU E}Db&go@ethament&,d\WalslB HeQodisTida IRever
UCFQ Q GSWKXCNGPVG C sad6latK desabiKiQid/brasBeira é3dtdr@ndiaGniin
Foram 248 mil toneladas de matéria-pAimaéFi€aCN GO VQFQ Q RNCPGVC Jh OCKU FG CPQU 1U
proveitadas, que voltaram a ser latas novarakint®s nameros disponiveis apontam desempe
evitando a extracdo de 1,2 milhdo de toneledb® CEKOC FG GO RCsUGU QP Fm
de bauxita, minério que gera o aluminio. PC FGXQNWnNIQ FC GODCNCIGO #
(KPNjPFKC 0QTWGIC G 5WoEKC
ApOs o processo de reciclagem, a sucata Wlmalucado de latas nesses paises ndo é muic m
ser uma chapa de aluminio igual e comasthEsds PK , ECVKXC 1U SWCVTQ (:CsUGU LWPVQU RTQFW\K<
mas propriedades de uma chapa produzidarampaaproximadamente um terco do que é fal i
tir do minério bruto. A diferenca é a economiade no Brasil (em torno de 6 bilhdes de latas). A

<]

E

PQ EQPUWOQ FG GPGTIKROGFXKWG O GWK Q PG HR W UNG GO # OGVC
ria para produzir o mesmo material desdea é&JGICT C GO UGIWPFQ C #UUQEKCnIQ
VTCnlQ FC DCWZKVC % Q OE@ofea H&kAUMDIKGO FC NCVC Jh
VCODoO TGFWnIQ FG ,deRC GOKUUIQ FG %1
fabricacao do aluminio. A reciclagem também é elevada no Japao i

G PC #TIGPVKPC GPSWCPVQ PQU
“Infelizmente, o Brasil ndo valoriza a teditdtados Unidos, maior fabricante de latas do © .

IGO PIQ GUVKOWNC SWGOOTWGHKENT sPEKRBRGEQVPKNA NI KQ 31 TGCRTQXGKVC

no caso da lata, ter o maior indice de reapnoeefo da matéria-prima € importante em qual ©

tamento do planeta parece ser motivo de guer setor e todos os paises estao fazendo sua

NIQ VTKDWVhTKC”™ CPCNKBCTAGP CACNC VIOTRUBINGPEQRQTCPFQ Q UGW ECOKPJQ

NsVKEC VTKDWVhTKC F G X@GJuk emosqjlieXtazeér, né Bradd, @nellior & UV s .

mulo a ampliagcao da reciclagem de outraguatidade de vida e de trabalho de um dos prin

DCNCIGPU 33WCPFQ PQU RipdiP &d3 deEt® cadeia, Bugd)o;dateider de ma
OCKQT FQ SWG PQUUQY/ EDHEQI TGEXENIGIOKY ™ FKUUG 4GPCWNYV

o> o 3
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Prefeitos apresentam propostas
para implementar a Politica
Nacional de Residuos Sdélidos (PH

O Ciclo de Debates da Abralatas 2012 Rexatizado entre os meses de julho e agosto
EQOQ HQEQ RTKPEKRCN (PEORNGIIDGFOMLC HQ FRQR@GRs,CP
tica Nacional de Residuos Sélidos nosmuigi TVQ #NGITG 45 G /CPCWU #
pios. O grande diferencial do evento foi atpartambém com a participacdo de represen
ticipagc&o de 27 candidatos a prefeito de quattoP VG U FQ /KPKUVOTKQ 2}DNI
capitais, que puderam apresentar seus pladossdtor, do Compromisso Empresarial para a
governo para aplicar a tei n SRedclagem (Cempre), do coordenador da Co
VTCVC FC 2045 EQPUKFG Mz Qe Bekidragdinibl AQsdei@ddo-B@silei
VCFQTGU FG OCVGTKCKU ma@&AENhn{AbKl)) CardsRbBer® MQrai§ U U

Prefeituras e catadores: uma integracao necessaria

>

“O Brasil tem ainda cerca
de 4.400 municipios
gue depositam seus
residuos em lixdes. E
apenas 13% dos residuos
produzidos diariamente
no Pais séo reciclados”
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Prefeituras e catadores: uma integragao necessaria _

3# EKFCFG F @dd)t@3ah&eNer uma parceria com-elé§dizemos o que queremos e sabemos para
seada na justica — desde as leis até a pasteddar; por isso, estamos aqui. O debate é de

considerada exemplo €Merdadeira incluséo e valorizacao dos tralsalima importancia, estamos para ouvir as pro-
ovimento Nacional de Catadores de Matgrigiemos mais. Nés sabemos dizer para os
urbano, contratando e 4aGEKENhXGKU GO 2QTVQ fithrasIfi&eitos o que queremos de verdade:
: : gueremos a nossa inclusdo enquanto-catego
capacitando cooperativas ,, pc GvcRC FG /CPCWU 12, GUAMIGISAE EQAMBHOw@Niz4dDs, I T
e catadores” 8KTIsNKQ 0GVQ 25&$ -C NauStef GlotirRdntd Wakidnaldds Eaiad@es.
dores, falou sobre a punicéo para poluidor@udoa gente saia daqui com propostas posi
meio ambiente: “Nao faremos mesa de reuifoXCU PIQ Ux EQO GURGTCPn
sem a presenca dos representantes dos cdéatlma, representante do Movimento- Nacio
res. NOs trabalharemos com os conceitos lel@N FQU % CVCFQTGU FG /CVG’
lizar e reciclar para produzir menos residué&stio do Amazonas.
NKFQU 8COQU CWOGPVLCT QU RQUVQU FG EQNGVC EQ
NQECT QU RQUVQU FG G PGEasds HE sxc@ssoMadleTAuaruiBad, Xh TK QL
pontos de Manaus e trabalhar com acordexeeiplos a serem seguidos
VQTKCKU 6GOQU C RTGQEWRCNIQ EQO C (UECNK\C
¢cdo e faremos com que quem poluiu e cdhieante as etapas do Ciclo de Debates Abra
OKPQW RCIWG FGUEQPVQdiek POLP &A ihpSritintesReQaxyilds Wdifam
CeTOQW Q RTGHGKVQ CRTGUGPVCFQU CQU EEPFKFC
lestras dos representantes da Companhia de
Os catadores marcaram posicdo em todka® RG\C 2}DNKEC FG OCVCN 4
as etapas do Ciclo de Debates Abral@@S.PVQ FG .KORG\C 7TDCPC F
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Gestao integrada de residuos
solidos: uma questao complexa e
de suma importancia a sociedade

“Somente apds a Ultima arvore cortada.
Somente apos o ultimo rio envenenado.
Somente apdés o Ultimo peixe pescado.
Somente entdo o homem descobrird que o dinheiro ndo pode ser comido”
(2TQX0oTDKQ %TG

Estima-se que a populacdo mundial, alga eoteta e a restituicdo dos residuos sélidos ao
torno de 6,6 bilhGes de pessoas, esteja gesatmtoempresarial para reaproveitamento de ma
GPVTG C DKNJ|GU FG Véd3 GUNpoHWEAd emGelN dcihQacOrdBsCsEtE
ano. A composicado e a quantidade de lixo urheC KU SWG FGXGO UGT-¢, TOCF(
no produzido por habitante variam conforre,dabricantes, importadores, distribuidores ou
nivel de desenvolvimento de cada pais. comerciantes, tendo em vista a implantacdo da
responsabilidade compartillpada ciclo de
O que fazer? qual destino e tratamento-adegizados produtos; a inclusdo socioecondmi
do para os residuos sélidos da humanidadE@mMFQU ECVCFQTGU FG TGUsFW
consequéncia do exacerbado consumo denais-catadores de lixo); e a destinacao-adequa
. .y dutos e recursos naturais? esse é o maioF@o+F QU TGUsFWQU UxNKFQU C\
Arth ur Vl rglllo NetObIema socioambiental do mundo nos diategislacio também se propde a organizar as in
hoje. Segundo dados do Compromisso Effigpneacdes sobre o gerenciamento de residuos
sarial para a Reciclagem (Cempre), o brasileid KFQU VTC\GPFQ C 4IWTC F
produz cerca da metade do lixo gerado pielos como instrumento de planejamento para
briténicos, pelos aleméaes e pelos italianosoNétor. Mas, no fundo, a grande contribuicao
ECWUCTKC RQTVCPVQ -PFRERIJWONGUREE® WE DKQE® LCTNO b UU W (
semos que o que fazer com a grande quartidd® KVQU TGNCEKQPCFQU i RTQ
de de lixo gerada hoje é o maior dos problemas
socioambientais em todo o0 mundo. 1 /' WPKEsRKQ FG /CPCWU #/ Lh
&KTGVQT FG 4GUSFWQU 5xNKF
Sem esquecer, é claro, que todo dane ol qPEKC FC 2QNsVKEC O0CEKQPC
pacto ambiental traz, em seu bojo, coudss, inclusive para libera¢éo de recursos fede-
guéncias sociais que, na maioria das véz€&KU C RCTVKT FG -#U FKU
VQTPCO UG KTTGRCThXGKAGPVQ GUVIQ GO HCUG FG KOF
foi elaborado a partir de um termo de-coope
ApOs 21 anos de tramitagdo no CongressoiNanlQ VOEPKEC GPVTG Q )QXCGC
cional, a Lei Federal n SWG KRraZdhasVe K rBunicipio de Manaus, como
2QNsVKEC O0CEKQPCN FG unhadasFcdhqidibnantésKie Bedco hfedebneri-
foi sancionada no més de agosto de 20l1BE@QPQ FG &GUGPXQNXKGGPVQ
PQXC NGIKUNCNIQ VTQWZO XPVR D RAQXTOPEUS5QE KKIPNJ G
tituir, por exemplo, o conceito de “logisticaT€ RoU FG /CPCWU 2TQUCOKO
XGTUC® SWG EQPUKUVG Gadonh€titEEBrasIiR deAdhBhistragde Mu
procedimentos ou meios destinados a viahilizigal (Ibam).
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Reciclagem de aluminio inspira
acordo setorial para implantacao
de logistica reversa

I
*h VGORQU C GZRGTK(P EK Gobr&a luSEG dhueiciagent, GdttadaM €ldssie
de latas de aluminio para bebidas vem servitalbetedesta proposta e também pela reatidade so
exemplo nos quesitos reciclagem e logisticadial/de importante darmos um bom arranque nos
UC 0Q ¢O FG CRxU W Otr& p@néirGs artos) pafalsehlitnbs de maneira
as empresas produtoras e comerciantes-detmmbastruturada em relacdo a investimentos e ter
lagens uniram-se para criar e apresentar amgowéotal controle da sustentabilidade do negé
no uma proposta que tem como base e mad€ Q" FKUUG C OKPKUVTC
“Acordo setorial o de reaproveitamento das latas de aluminio. O
. Acordo Setorial para a logistica reversa dasfesdgunda etapa do Acordo Setorial prevé que a
para recolhimento dencicPuU RxU EQPUWOQ WORGTOAK G FIG qPEKCUCE C @RWSIQ FG
AL ica Nacional de Residuos Sélidos, prevé-o fértldecartado incorretamente em todo o territério
embalagens pos Consumglgmento das cooperativas, com modernizacd®hC@&E KQPCN #U GUVKOCVKXCU C
tem como base 0 modelequipamentos e capacitacdo dos catadoressRGNQ OGP QU FC RQRWNCNIQ
. FG FC %QRC 5I1Q 2CWNQ 52 %
de reaprove”:amem:o“Em nenhum outro setor tivemos uma adesBidhe/6 $GNQ *QTKI\QPVG /) 2QT
das latas de aluminio” participagéo t&o grande como a que tivemos @RCWU #/ S5CNXCFQT $# 4GEKF
as industrias de embalagens. As empresashiaSiIUSNKC &( G (QTVCNG\C %' L
leiras mostram, mais uma vez, 0 seu compneeféscoleta seletiva municipal. A quantidade de
UQ EQO C ECWUC G EQO Q r&dussdidodykrades/estas capjtai©rE€presen
8KEVQT $KEEC RTGUKFGPWE FR VWIXAXROTTFCTKOBEPY CORTGO RC(
sarial para Reciclagem (Cempre). PQ FQ 2CsU 5G EQPUKFGTCFCU
nas ao redor destas cidades, o indice sobe para
O Acordo Setorial, que prevé na primeira fase a# UGIWPFC HCUG C RCTVKT |
elevacao da taxa de recuperacao de residud@sG#wnlQ FG FQ NKZQ SWG o F
FQU TGEKENhXGKU GO Garfierie@iP thED e i@t6rd GacioGak W n | Q
FG FQ VQVCN FG GODCNCIGPU SWG UIQ GPEC
minhadas para aterros ou lixdes, foi entreg@&xito do sistema proposto depende fortemen
dezembro a ministra do Meio Ambiente, |zaieetla fechamento dos lixdes e da implementa
Teixeira. A Abralatas e mais 21 empresasrel@ FG EQNGVC UGNGVKXC Gl
sociacles lideradas pelo Compromisso Engxesativo da Abralatas, Renault Castro, uma
rial para Reciclagem (Cempre) estiveram plaseprincipais diretrizes do documento para al
tes no encontro e participaram da elaboracéangar resultados positivos € a proposta de par
acordo e do estudo de viabilidade econémicerid e a expansao das cooperativas de catado
ministra comprometeu-se a analisar os termds@l) FG OCVGTKCKU TGEKENhXGC
CEQTFQ RTQRQUVQ # RTQR@WING QRTEGGUBRQYRCHO XGKH RG& N |
gociada com o governo ao longo do primeigesacao e pela venda do material coletado. Essa
OGUVTG FG ampliacdo da capacidade das cooperativas de
XGTh UGT CORCTCFC EQO TGE
32CTC Q IQXGTPQ HGFGTCHNGCGKPVS WKWPICW KPEGGCGOESWKRT @C
coleta seletiva e ter um debate mais estrapggiitacio dos catadores. A previséo é triplicar o

S
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Ao lado da ministra do Meio Ambiente, I1zabella Teixeira, Victor Bicca (presidente do Cempre), Bernard Appy (diretor da LCA Consultores),
Renault Castro (diretor executivo da Abralatas), Ailton Storolli (gerente de meio ambiente da Nestlé), dentre outros participantes

A

namero de cooperativas nas cidades sede@ dlQ XGTPQ + RCTVKEKRCTENMhRUE KEEXN G/ CWIOERE QK XS Q2 XIKF T Q

mentar a producao das cooperativas, que [gasaatir esse feito, o documento propde-untandida longa vida) existe vantagem economica, =

TKCO C EQOGTEKCNK\CT visdo B&Qresgansatiidade anBecdNtimisternBaermos do custo com energia, insumos e emr

nesses municipios (hoje trabalham com apée@sAmbiente, consumidor, fabricantes, ppefaiucio com material reciclado. Essa vantagent;

© C¢TOC 4GPCWNV VWTCU G GUVCFQU 32TGEKEQ®Q O KEW OTCGPAGIVIGCPEGIGGARE Ml Q FG

FC RQT OCVGTKCN TG EKE Nacate dB @IEE, tHapars, Tadspor@ € &cidaFC T

2CTC CNECPNnCT VQFCU QUTOGWUWN FQHWPETPQ P \@eN dé résioy BokdoR TIAd @ peCouR @QrrowC

FQEWOGPVQ VCODOO RTGNLEIQGPRCEQNL V¥ Q W BQKVKKXBSHQGULRDWREKQVG UL $DGUKN

VQU FG 'PVTGIC 8QNWPVhRGNL BBGP\GED 0O0/RGHRQFEDID teciClageD QUE selvidbilizd pRr@$tniMos-

cados e varejistas de todo o Brasil por meb@NCVC 8KEVQT $KEEC FG OGTECFQ ™ C¢TOC 4GPCWNYV %Cl

HQTVCNGEKOGPVQ FC RCTEGTKC KPF}JUVTKC EQOO0OTEKQ #

ideia é que todo estabelecimento de vendashgpatcto econdmico e socioambiental A resolucao de boa parte dos problemas atuais

tamanho igual ou superior a 4.6@0astacio GPEQPVTC UG PC 2QNsVKEC O0CEKQF

PCOGPVQ EQO PQ OsPKOQNoenco@roChm ¥ @ifisirg, ad/a8%0ciacdestbkiFQU 2045 G PQ #EQTFFQ 5GVQTK

hTGC OsPR®G R&B O bém entregaram o estudo, elaborado pelaM.CAFQ #EQTFQ 5GVQTKCN o GEQPQO
Consultores, da viabilidade econémica e daustenta-se de maneira independente, desde que,

O Acordo Setorial reforca, ainda, que a lqggstios socioambientais sugeridos pela propesta. primeiro momento, haja investimentos na

EC TGXGTUC Ux UGTh TG CSHE§uaib G eSt@olUpAt& toda3 A AatedoGESEN GG C UGNGVKXC™ C¢T0OC $GTPC

todos os elos da cadeia — populacdo, empnssasos cobertos pelo acordo (papel e papelfoelo estudo de viabilidade.
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“A escolha do que consumir é
papel de cada um de noés”

A construcdo da PNRS mobilizou diversos de todos os eixos, buscando deixar claro o papel
setores, buscando a viabilidade da propes de cada segmento (incluindo ai os cidadéos) na
ta. A senhora acha que a sociedade esta-degestdo dos residuos.
vidamente esclarecida sobre o assunto? O
consumidor brasileiro tem nocdo de suasDesse modo, esperamos contribuir para a imple
responsabilidades? mentacao da politica e dar mais um passo ho es
clarecimento a sociedade de todos os aspectos
1 2NCPQ OCEKQPCN HQk FHirered/agedta intk@ada dod/rEddgds solidos.
EKCU 2}DNKECU 4GIKQPCKU %WTKVKDC 24 4GEKHG 2'
%CORQ )TCPFG /5 5I1Q 2 CumhbC fedhord G&Neofarti2zigacdo do em
FWCU #WFKgQPEKCU PIQ Q. frésariddd nalikQerrddtag@dda RNR3?4, G
$GNQ *QTK\QPVG /) PC-#WFKQPEKC 2}DNKEC 0C
EKQPCN $TCUsSNKC &( G RB&aro@ddkénia respolsadiRibod/ddvipartibhhda,
blica, disponibilizada na internet de 26 de aatlos os setores sédo importantes na gestdo dos
bro de 2011 a 27 de dezembro de 2011 noesiduos. O setor privado tem uma importancia
1W UGLC (spagial Galilplzmentacdo dos sistemas de logis
(GFGTCN GUVh NGXCPFQ- Clica kelEw TeovQdista@idadjur¥od, BefoithaRpay
RWNCnIQ OCU UCDGOQU-SWKEBCKREMKX RO D RCGOWEEKGBREC C
te e temos que continuar envolvendo a soceidatardo as acdes das industrias e das empre
de nas discussbes sobre a gestdo dos residsas. $6m dezembro foi publicado o primeiro Acor
lidos, um tema muito presente no cotidianoflgs 5GVQTKCN PQU OQNFGU FQ S
RGUUQCU 2QT GUUG OQVKXX@®PPQ KPVYWKYTGEGGBHBQOREMIF
C FKUEWUUIQ G GUENCTGEDBTKE BROPRAENC hUQY & QIR KGHC V2 Q@ sf

i inid KEC OCEKQPCN FG 4GUsFVERV BRNEKHQNGIPAD CGQRVGEGOLCQT T
Os catadores de materiai a 42 Conferéncia Nacional de Meio Ambiemtabalhando no momento com a logistica reversa

TGEKENhXGKU sZ GdWKVCE Oc W v W piF iGediocamentos, I Elatr&e@@acod, Bd@das
: C KORNGOGPVCnNnIQ FC 204 He #aporae sotidermdrdriio@ Unistasd/e embala
trabalho |mportante, nicipais, regionais, estaduais e a nacionat eryageem geral. Todas as discussdes estao sendo
ambiental e socialmenteao a populagdo na discussdo a partir de 48K VCU EQO Q UGVQT GORTGUC
orientadores, quais sejam: producdo e condam@articipado ativamente das decisdes.
falando, e que deve se{wuvGPVhXGKU IGTCNnIQ FG GORTGIQ G TGPFC TGFW
devidamente reconhecid?éo dos impactos ambientais e educacae arAbRRNRS garantiu as cooperativas de <a
. ,tal. Ressalta-se que a responsabilidade cotapiames de materiais reciclaveis a possi
pela sociedade” NJCFC UGTh WO EQPE GKV Quilitiade Rib) XeBemtGritrardas doi Wriale/ U U | G|







Manuel Rangel
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Budwelser: um ano e melo
de sucesso no Brasil

Great times are comif@sloganque apre De olho neste potencial, as mpreasunda
UGPVQW C $WFYGKU @iouL AmBeV Coxh Bud@eiSeveGotdllaGAridis vém ga
uma realidade para a marca no Brasil. Conamdo cada vez importancia no negécie nos Ul
CPQ G OGKQ PQ 2CsU C EMXKIXX@WL CRQIWEBCT WWOGS¥QRP® OC
+ UWRGTQW VQFCU CU GZR G BWINGUXRTQE WVWMh TEBERAGQ G
lidada como uma das principais no segnmaettotal de cervejas vendidas pela empresa, fatia
premiumABud Lh o C NsFGT GPEWG OWDICWRCOKP GO & QL
ternacionais e tem contribuido de forma sigais que a Ambev pretende investir neste ano no
(ECVKXC RCTC C GZRCPRRI@QsFCDQC RMEV/G QIC KB AJRGUVK
(UVKECFCU G EQO WOC HUQaD t¥¢ BusireSer hQ Biagd. Gore ddtirBento de
coolno Brasil. producdo, nossa intencao é que as mareas repre

UGPVGO FQ XQNWOG XGPFKFQ
Esse crescimento vem acontecendo de forma
EQPUKUVGPVG 2TKOGKTRCTRQUNBLCE® n€ U \GAJWEGUP HOGNIQP C
do de uma marca icone global, conhecidagmomais centrados no nosso principal patrimd
muitas pessoas e que inspira e desperta wiari@ consumidor de Budweiser. Desde o lan
sidade por outras. Segundo, porBudtam camento no Brasil, temos apostado em acdes e
um liquido que se diferencia gracas a uncangpanhas que traduzam a esséncia da marca
cesso de producdo Unico que usa madeifeetibracdo e otimismao" e reforgado atributos da
tipo beechwoodio processo de maturacamrveja: internacional, jovenoeAliado a isso,
para obter um liquido balanceado, marcanégemarca de cerveja mais valiosa do mundo, se
KPSEKQ G UWCXG PQ ¢(PCINWPFQOT ®TCBFE HUWRPMOELEGCT G
moeda valorizada, 0 aumento da renda da Boasil em supermercados, lojas de cenvenién
pulacdo, a maior oferta de produtos, a angdidbaredp, festas e grandes eventos. No Ultimo
¢do do conhecimento cervejeiro e o inteassetambém reforcamos a ligacBaditzm
por conhecer novos rétulos. Com tudo issa nalsica e 0s esportes internacionais, apoiando
balanca, temos que acreditaiGgaat times showse eventos comoLive Music Rog¢HKsfa
“are still” coming World Cup e UF@I{imate Fighting Champio

ship.
8CNG NGODTCT VC@®EommSWG Q OGTECFQ
PCEKQPCN EQP¢{TOC UG HQ@GsQsWd3sds @iford§ delcoRdn@acado e
OKUUQTGU OWPFKCN O G Pvafketirigdm 9 \W@aposgo @el congetad canlbV h
entre os trés paises que mais consomem nesse- publico em momentos de descontracao e
LC PQ OWPFQ CVThU CR Gdkirabab. BudwdisePcOmBnam@itd cdch o mo
tados Unidos. Embora esteja em expans@entn que estamos vivendo no Brasil. O mercado
segment®remiummo Brasil tem uma grand&emiuntem grande potencial de crescimento e
oportunidade de crescimento. Hoje, ele rapieegada da marca tem incentivado ainda mais
UGPVC PC #TIGPVKPC ceste sedgrentd. Gitdd Qam&skelaDrar esse dltimo

G PQU '7# ano e meio e o0s préximos que virao.
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TABELA 1

Brasil: producédo de latas para bebidas, capacidade de producéo e capacidade utilizada — 1997 a 2012
(Em bilhdes de unidades e %)

REVISTA DA LATA » »‘ « « « RELATORIO ANUAL

2012
21,1

19 26,9
91% 79

Fonte: Abralatas.

GRAFICO 1

Brasil: capacidade de producéo e producéo efetiva de latas para bebidas — 1997 a 2012
(Em milhdes de unidades)

Fonte: Abralatas.
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TABELA 2

Brasil: vendas de latas para bebidas e taxa de crescimento anual — 1990 a 2012
(Em bilhdes de unidades e %)

2011 2012
19,6 20,8
11,6% 19,2% 5,0%

Fonte: Abralatas.

GRAFICO 2
Brasil: vendas de latas para bebidas — 1990 a 2012

(Em bilhdes de unidades)
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Fonte: Abralatas.
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TABELA 3

Brasil: market share de cerveja por embalagem — Dez. 2004/Jan. 2005 a Dez. 2012/Jan. 2013
(Em %)

57,1%
39,7%
3,2%

Fonte: AC Nielsen. Os dados originais ndo somam 100% necessariamente.
Elaboragédo: Abralatas.

GRAFICO 3

Brasil: market share de cerveja por embalagem — Dez. 2004/Jan. 2005 e Dez. 2012/Jan. 2013
(Em %)

Dez. 2004 / Jan. 2005 Dez. 2012 / Jan. 2013
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Fonte: AC Nielsen. Os dados originais ndo somam 100%, necessariamente.

Elaboragéo : Abralatas.
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TABELA 4

Brasil: market share de refrigerante por embalagem — Dez. 2004/Jan. 2005 a Dez. 2012/Jan. 2013
(Em %)

81,2%
9,2%
4%
,1%

Fonte: AC Nielsen. Os dados originais ndo somam 100% necessariamente.
Elaboragéo : Abralatas.

GRAFICO 4

Brasil: market share de refrigerante por embalagem — Dez. 2004/Jan. 2005 e Dez. 2012/Jan. 2013
(Em %)

Dez. 2004 / Jan. 2005 Dez. 2012 / Jan. 2013

o9
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Fonte: AC Nielsen. Os dados originais ndo somam 100%, necessariamente.

Elaboragéo : Abralatas.
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TABELA 5
Brasil: market share de cerveja e refrigerante por embalagem — Dez. 2004/Jan. 2005 a Dez. 2012/Jan. 2013
(Em %)

Fonte: AC Nielsen. Os dados originais ndo somam 100% necessariamente.
Elaboragéo: Abralatas.

GRAFICO 5
Brasil: market share de cerveja e refrigerante por embalagem — Dez. 2004/Jan. 2005 e Dez. 2012/Jan. 2013
(Em %)

Dez. 2004 / Jan. 2005 Dez. 2012 / Jan. 2013

)

Fonte: AC Nielsen. Os dados originais ndo somam 100%, necessariamente.

Elaboragéo : Abralatas.
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GRAFICO 6

Brasil: a importancia da lata para a indastria do aluminio em 2011
(Em milhares de toneladas e %)

Consumo de Aluminio Sucata de Aluminio Recuperada

&

Consumo Total Embalagens Latas de Aluminio Sucata Recuperada Latas de Aluminio
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Fonte: Abralatas e ABAL.
Elaboragéo : Abralatas.
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TABELA 6

Brasil: indices de reciclagem de embalagens — 1997 a 2011
(Em %)

REVISTA DA LATA » »‘ « « « RELATORIO ANUAL

2011
7,6% 98,3

%  78,0%

55,8% 57,1
47,0% 47,0
4,5% 27,19

Fonte: Abralatas/ABAL, ABEACO, ABIVIDRO, ABIPET e TetraPak.

GRAFICO 7

Brasil: indices de reciclagem de embalagens — 1997 a 2011
(Em %)

Fonte: Abralatas/ABAL, ABEACO, ABIVIDRO, ABIPET e TetraPak.
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TABELA 7

Mundo: indices de reciclagem da lata de aluminio para bebidas — 1991 a 2011
(Em %)

10 2011
98,2% 97,6%
93,4% 92,6%
% 91,1%
57,4% 58,1%
64,3% 66,7%

Fonte: Abralatas/ABAL, The Aluminum Association/Alluminum Can Recycling Association, Beverage Can Makers Europe, Camara Argentina de la Industria del Aluminio y metales afines e Japan Alluminum Can
Recycling Association.

* Média Européia.

GRAFICO 8

Mundo: indices de reciclagem da lata de aluminio para bebidas — 1991 a 2011
(Em %)
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«

»
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Fonte: Abralatas/ABAL, The Aluminum Association/Alluminum Can Recycling Association, Beverage Can Makers Europe, Camara Argentina de la Industria del Aluminio y metales afines e Japan Alluminum Can
Recycling Association.

* Média Européia.

98,3
92,5

65,1







A Abralatas nos proximos 10 anos

Os maiores futurologistas do mundo visl@siduos solidos, para mostrar que tem posturas
bram um planeta com inovacgbes tecnoldgitadernas, inovadoras.

Com a velocidade das criacdes da mente huma
_ PC CU OCKU KPKOCIKPhX®KD GMNWDEONRKYEGROCPRNKCT C |
morar décadas para tornarem-se realidadesaebates nacionais, apoiando e valorizando o

estar disponiveis na esquina em poucos mésgdiQTnQ SWG Lh GUVh UGPFQ FGU(
No caso da lata de aluminio, a divida é erbrigantes, prontos para o aumento da demanda.
HQTOCVQ GNC UGTh GPEQPVTCFC PWO UWRGTOGTECFQ
GO # EGTVG\C 0 FG SWGGPEBKREIORIQ DWW VOQW CQ NQPI
OGUOQ CNWOsSPKQ SWG G thdd qapbeewdiaBdrar. @, dianty a®peiQpdc
no nosso dia a dia. VKXCU GUVCTh CVGPVC iU KPQXCr
pessoas, trocando conhecimento, ajudando o z
SBWCPFQ C #DTCNCVCU UVSTIKWK NGFRIG Q UEEIVOQRPFC @GGNJQ
comecava a ganhar mercado. O crescimento do
consumo de latas comecgava a incomodar alguns
setores e a entidade surgiu para dar transparén

S# #D T C N CV Gdg cregiifdgt€: aniftiando o relacionamento

n&o s6 com seus clientes, fornecedores-e consu

atenta as inovagOeSmidores, mas, também, com representantes dos m
tecnologlcas e de me|0é/TqU 2QFGTGU G FG GPVKFCFGU KXKN
de relacionamento,Aos poucos, o setor tornou-se uma voz ativz,

. . ma referéncia em determinados temas, part'ci
aJUdandO o Brasil de 202%ando de debates, colaborando para a-form'la

vi

« « Y1Vl vd

a ser ainda melhor” céo de politicas, esclarecendo necessidades, co e
brando das autoridades um olhar mais especial €
para temas de sustentabilidade. Enfrentou boa i -
tos, encarou debates polémicos. °. 5 . -©f

© (0]

2CUUCFQU QU RTKOGKTQU CPQ .Q SWG HC\GT PQU
proximos 10? As estatisticas indicam que o Bra

UKN GUVCTh GPVTG CU SWCVTQ RTKPEEKRCKU GEQPQO
FQ OWPFQ C FKUVTKDWKnNIQ FG TGPEFEC EQNQECTh Q
brasileiro em outro patamar de consumo; a po

RWNCnlQ OCKU EQPUEKGPVG EQDTCTh ECFC XG\ OCKUZ
RQUVWTCU UWUVGPVhXGKU G RTQFWV-QU-EQ-06GRPQT KO:
pacto ambiental. Se os futurologistas estiverem

EGTVQU C NCVC CORNKCTh UWC RCTVKEKRCnNIQ PQ OGT
cado de bebidas.

Ccu

OIHﬁ.LV'IEIH » » »

Outro fator de aumento do consumo, no caso
DTCUKNGKTQ UGTh C TGCNK\CnlQ FG ITCPFGU GXGPVQU
internacionais, como a Copa das Confederagoes,
a Copa do Mundo de 2014 e as Olimpiadas de
1 OWPFQ GUVCTh FG QNJQ PQ $TCUKN SWG UG
prepara também em outras arenas, como a de
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